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«VisiTuscia»
nella Capitale

M Viene presentata
oggi, 9 settembre alle
10.45 presso la Sala
Italia dell’Enit-Agenzia
Nazionale per il Turi-
smo (Via Marghera, 2 -
Roma) la quarta edizio-
ne di «VisiTuscia», la
Borsa del Turismo della
Provincia di Viterbo.
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Vittoria Incontro nella sala degli Specchi

Il turismo ipparino
alla ricerca di spazi
trai tour operator

| partecipanti al progetto regionale «Sicilia natura»

VITTORIA. Tour operator ed ope-
ratori locali si sono incontrati
nella sala degli Specchi del co-
mune di Vittoria. Grande suc-
cesso di partecipanti per un’ini-
ziativa che s'inquadra in un pro-
getto regionale denominato «Si-
cilia natura», realizzato dall’An-
fe, finanziato dal ministero del
Turismo. Dieci tour operator,
cinque agentidiviaggio e nume-
rosi giornalisti (fra questi anche
una troupe televisiva cinese di
New York) sono stati selezionati
dalPEnit (Ente nazionale del tu-
rismo) di New York per fare un
tour in Sicilia.

«Oltre alle mete pitt famose —
spiega presidente dell’associa-
zione provinciale “F. Santi” Li-
vio Mandara - siamo riusciti ad
ottenere un passaggio anche nel
nostro territorio, facendo in mo-
docheessivisitasseroilversante
ipparino della nostra provincia,
troppo spesso dimenticato dai

grandi flussi turistici».

Capo delegazione della mis-
sione Marco Scapagnini, diret-
tore del progetto «Sicilia natu-
ra», accompagnato dal delegato
Enit di New York. Dopo il saluto
dei sindaci di Comiso e Vittoria,
Gisueppe Alfano e Giuseppe Ni-
cosia, c'e stato il saluto dei presi-
denti del “Santi” provinciale
Mandara ediFederalberghipro-
vinciale Rosario Di Bernardo.

Numerosissimi gli operatori
presenti (la sala era gremita)
che hanno dato vita ad un wor-
kshop con gli ospiti stranieri.
«Ritengo — ha concluso Manda-
a4 — che questo incontro sara fo-
riero di grandi opportunita di
business per entrambe le parti.
Abbiamo fornito un’occasione
importante al territorio di pro-
mozione turistica con un’azione
incisiva che avra sicuramente ri-
cadute positive in termini di im-
magine e lavorativi». < {(g.1.1.)
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Turismo: al via "Buy Lazio 2010"
Presentata a Roma la Xlll edizione del workshop tur istico internazionale
dell’'offerta laziale

08/09/2010 di Sara Belardi

Oltre 160 sellers per circa 300 imprese del turismo e 84 buyers europei, a fronte dei 67
della scorsa edizione. Questi alcuni dei numeri di “Buy Lazio 2010”, il workshop turistico
internazionale della domanda e dell'offerta del Lazio, in programma dal 17 al 19
settembre presso il Parco Nazionale del Circeo, che e' stato presentato il 7 settembre
presso la sede della Camera di Commercio di Roma.

Numeri importanti per la Xlll edizione della manifestazione organizzata da Unioncamere
Lazio in collaborazione con Enit-Agenzia Nazione per il Turismo e Regione Lazio, che
confermano il trend di crescita degli ultimi anni e consolidano il ruolo dell’appuntamento
come uno dei principali per l'industria turistica laziale. Nel corso della tre giorni, i buyers
provenienti da 20 Paesi europei (tra gli altri, 25 dal Centro e dall'Europa dell'Est, 17 dai
Paesi Scandinavi, 13 dai Paesi di Lingua Tedesca) potranno incontrare le oltre 160
imprese laziali del turismo e visitare i territori delle Province del Lazio nel corso di quattro
tour culturali e enogastronimici.

Ma la forza di Buy Lazio non sta solo nei numeri. “Il ruolo della manifestazione e
soprattutto quello di rappresentare il Lazio e le peculiarita di tutto il suo territorio” spiega
Vincenzo Zottola, Vicepresidente con delega al turismo dell'Unioncamere Lazio. Un
territorio ricco di storia, tradizioni e attrattive turistiche spesso adombrato dal “gigante
Roma”. Per questo, uscire dall'orbita dell’Urbe e rendere i territori laziali destinazioni
“indipendenti” e stato dall'inizio uno dei compiti primari di Buy Lazio. “Oggi, per esempio,
parlare di Lazio non e piu solo parlare di Roma ma anche di Lazio-mare” continua Zottola.
“Merito di tale cambiamento va anche a iniziative come Buy Lazio”, osserva a riguardo
Paolo Rubini, Direttore Generale dell’Enit-Agenzia. “Manifestazioni come questa hanno
infatti il pregio di direzionare i flussi turistici in virtu dell’incontro B2B su cui sono
incentrate”.

Uno dei ruoli chiave di Buy Lazio sta quindi nel contributo dato all'innovazione del mercato
turistico regionale consentendo agli operatori stranieri di scoprire [l'offerta turistica
decentrata del “Lazio nascosto”. Un aspetto fondamentale, spiega il Direttore Rubini, su
cui bisogna puntare per rinnovare |'offerta di un territorio “soprattutto quello del Lazio, in
cui il prodotto-Roma oltre a offuscare il resto rischia di essere ormai maturo”.
L’innovazione del prodotto deve perd andare di pari passo con quella delle azioni di
promozione. “Quello promozionale € uno dei compiti fondamentali della Regione in
materia di turismo” rincara il neo-Assessore al Turismo e al “Made in Lazio”, Stefano
Zappala. “Proprio per migliorare la capacita di promozione territoriale della Regione
'Assessorato al Turismo € stato istituito come assessorato autonomo” spiega Zappala
"prova dell' attenzione verso il settore dell’attuale amministrazione Polverini". Attenzione
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che, aggiunge Zappala, e alla base dellintenzione di varare al piu presto “un Piano
Triennale per il turismo per il triennio 2011-2013, che dovrebbe per altro prevedere
incentivi alle PMI e per I'innovazione”.

In questo quadro di innovazione del prodotto e di sviluppo della promozione “Buy Lazio si
situa come uno dei sistemi piu collaudati per la promozione organizzata del turismo
laziale” conclude Zappala. Un appuntamento in cui gli operatori del territorio potranno
presentare ai buyers lintera offerta del Lazio: dalla ricettivita alberghiera e extra-
alberghiera ai TO, dalla ristorazione ai servizi turistici e i trasporti privati. Il tutto, osserva il
Vicepresidente Zottola, “seguendo linee di prodotto per consentire I'incontro tematico B2B”
e favorire al massimo il matching tra domanda e offerta. E per promuovere al meglio i
territori laziali evidenziandone la ricchezza e i punti di forza.
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DOLOMITY,

midooeae niesko

— Dolomity st
prawdziw?!
midooecit mojego
Jycia, od zawsze
by3em w nich
g3éboko
zakochany —
mowi Matteo
Marzotto,
przewodniczlcy
ENIT, W3oskiej
Krajowej Izby
Turystyki,
gdy prosimy go
0 komentarz
dotyczlcy
Dolomitéw.

EN |T, dziadajlca na rzecz propagowania w3oskiej
turystyki za granict, zawsze by3a zaanga¢owana w ini-

fot. ze zbioréw ,L’'ECO DELLE DOLOMITI"

Tre Cime di Lavaredo

jeszcze wiékszym ni¢ ten, ktory jest nale¢ny wszyst-
kiemu, co wyj'tkowe i cenne; to spucecizna, ktor! otrzy-

cjatywy, majice na celu podnoszenie cewiadomooeci malicemy i ktér! musimy doceniee, gdy¢, stanowi przy-

w zakresie zasobéw naturalnych, ekologicznych, hi-
storycznych, kulturalnych i artystycznych W3och, po-

pularyzuj'c te wartooeci w cewiecie, rownoczecenie ofe-

rujtc usdugi biur podrégy i wioskich organizatorow wy-
cieczek.

Ale wyjltkowy zwilzek Marzotto z ,Bladymi Go6-
rami” nie jest podyktowany tylko kwestiami zawodo-
wymi. Jak sam wyjacenia, tefeelingwzmacniaj! osobi-
ste docewiadczenia: — Wychowa3em sié pomiédzy Por-
togruaro a Cortint; wspomnienie tych d3ugich space-
réw, wycieczek rowerowych lub zjazdéw narciarskich

k3ad cerodowiska gorskiego w calej swojej specyfice.
Jako prezes ENIT czésto podkrecela: — Atrakcyjnoceae
turystyczna W3och jest zwitzana po pierwsze z faktem,
e majt one wyjttkowe zalety krajobrazowe: fanta-
styczne widoki, pejza¢ e jedyne w swoim rodzaju; jest
to kraj piékny w pojéciu przyrodniczym, na co nak3a-
da sié bogactwo kulturowe. Po drugie ca3y cewiat za-
zdroceci nam tego, co mog¢,na nazwalalian lifestyle.
Matteo Marzotto, ktéry jest jednym z najbardziej
znanych przedsiébiorcéw, zwilzanych ze cewiatem
mody (wystarczy wspomnieae, poza firmt! rodzinn?,

po wyjoeciu ze szkody jeszcze dzioe rozgrzewa moje ser-maison Valentino e Madeleine Vionnet), by zawsze

ce. Tak bardzo, ¢ e — jak wyznaje dalej Marzotto — gdy
tylko obowitzki mi na to pozwalaj?, biegné zanurzyase
sié w ten unikalny cewiat, ktéry wprowadza mnie w ceci-
s3y kontakt z nieskoficzonym.

Rzeczywicecie, sowo ,hieskoficzony” nie jest tylko
figurt retoryczn?, gdy méwimy o Dolomitach, krainie
wyjitkowej, ktdra jest w stanie sprawiee, ¢,e postrzega-

wielkim i praktykujlcym miocenikiem sportu, uformo-
wanym w sensie dos3ownym przez gory. Jak opowia-
da w swojej najnowszej ksit¢ ceLatase wysok@vionda-
dori, 2009): ,Marzyae, ale bazuj'c na racjonalnoceci, to
has?o ¢yciowe, wed3ug ktérego postépujé. Wypraco-
wasem je ju¢, w czasach licealnych dziéki czynnemu
uprawianiu sportu... Ka¢,dy mo¢,e zrobige prawie wszyst-

my jednoczecenie nieskoficzonoceae czasu i przestrzerko, jeceli jest przygotowany na trudy i pocewiécenia”.

(,Ska3y to czy chmury? St prawd! czy snem tylko?” —
zapytywa:3 Dino Buzzati).

Decyzja UNESCO, ktéra uzna3a Dolomity za jedne
z najpiékniejszych gor cewiata, obwo3ujic je Dziedzic-
twem Ludzkoceci, zachéca Marzotto do wyra¢ enia pra-
gnienia, ktore zdradza g3éboki sentyment i respekt dla
tych szczytéw: — yczy3bym sobie, by mog3y byae one

Zreszt! jako pasjonat jazdy na rowerach gorskich
jest przyzwyczajony ,dawaae sobie wycisk”. W Dolomi-
tach potrafi przepeda3owage ponad 5000 km w citgu
roku (127-kilometrowa tura z Dobbiaco do Val Badia
lub ,przeja¢,d¢ ka” woka? Tre Cime di Lavaredo to jego
ulubione trasy). Jest to docewiadczenie, ktére 3iczy cia-
30 i duszé. Mécz!c sié i marzic — w sposéb naturalny

zwiedzane ze cewie¢ 0cecit spojrzenia i z szacunkiem uczy?3 sié od przyrody, przeistoczonej w citgu milio-
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néw lat z morskiej w gorsk?, od tego krélestwa dzi-
kiego i wiecznie nowego, ktére otwiera ducha ludz-
kiego na odkrycia, na Nieznane, na bliYniego.

Marzotto lubi méwiae o sobie ,géral z Veneto”, po-
miédzy Tofane, Cristallo, Croda da Lago, Sorapis a Cor-
tint prze¢y® dobre 12 lat (dziecifistwo i czécese m3odo-
ceci) i do dzice odwiedza je czésto. W Veneto i Trentino
zna wiele miejsc tajemnych i uroczysk, dzieli czas
pomiédzy rozrywké, tradycjé, sztuké i gastronomié
(& propos, jego mama Marta powtarza zawsze, ¢,e miej-
sce, w ktérym jada sié najlepiej w Cortinie to... jej
dom). Widaae wyraYnie, ¢e kocha w Dolomitach réw-
nie¢, i cywilizacjé, genius loci, opiekuficzego ducha,
ktory pozwala wspoé3istnieze na jednym skrawku skali-
stej ziemi wielu jézykom i kulturom.

| kiedy w gré wchodzi obrona ducha tego obsza-
ru, Matteo Marzotto jest zawsze w pierwszej linii, wy-
stépuijtc przeciwko ka¢ dej formie dewastacji krajobra-
zu, przeciwko betonowaniu czy zabiegom estetycz-
nym, ktére w imié modernizacji niszcz! cewiat prze-
sz3oceci. Warto wspomnieae jego ostrt krytyké du¢ ego
projektu obwodnicy woké2 Cortiny, majicej rozwilzase
problem korkéw ulicznych. ,By zabijase komary, nie-
koniecznie trzeba strzelage do nich z armat” — komen-
towa? b3yskotliwie té ideé.

Choae prawd! jest, ¢ e irracjonalnym by3oby prze-
ciwstawiage sié przemianom rozwojowym, jest rownie¢,
prawd?, ¢ e wbrew turystyce masowej, pewien specy-
ficzny styl powinien byae zachowany, a wraz z nim to
szczego6lne, wysublimowane piékno, cewietlista oaza
spokoju, zapach szczéceliwoceci, jaki oferujt ,Blade Gory”.

SOMMER IN DEN

DOLON

By docewiadczyae go choae przez chwilé, wystarczy wczy-
taae sié w cudowny opis okolic Cortiny, autorstwa Gof-
fredo Parise w pierwszym tomie Sillabario, przywo-
3ujtey rozleg3e cenie¢ ne przestrzenie, po ktérych nie-
sie sié odg3os skrzypienia nart, sunicych w puchu,

a zdziwione kozice o zwinnych ruchach uciekajt, jak-

by szybujic, ponad ska3ami, wy3aniajicymi sié woerdd
sosen”.

O zrownowag,onej turystyce gorskiej mycela3 ju¢, jego
dziadek Gaetano, przewidujicy przemys3owiec, ktory
dostrzega? potencja? ekonomiczny Gornego Vincenti-
no. Jak wyjacenia Matteo wataae wysokqod lat dwu-
dziestych XIX wieku rodzina Marzotto prowadzida ho-
tel na ulicy Recoaro... potem, pod koniec drugiej woj-
ny cewiatowej, moéj dziadek Gaetano stworzy3? wielk:
siege hoteli”.

Marzotto wiele razy docewiadczas3 rajskiego upoje-
nia, gdy widzia3 Dolomity, ktére jako ,jedyne i ma-
giczne” daj* mu wra¢enie ,czucia sié jak w domu”.
Byae mo¢ e dlatego ¢ e potrafit one wzruszaze jak 3agod-
ne, muzyczne dYwiéki, godzic nas z nami samymii ze
cewiatem. Wie on dobrze, ¢e w krajobrazie pe3nym
dolomitowych turni, ktére jak drogocenne kamienie
otaczajt Cortiné, kryje sié rzeczywicecie czstka wiecz-
noceci, to brakujice ogniwo, ktére mo¢ e staze sié sen-
sem naszego ¢ycia. A wiéc Dolomity jako metafora
egzystencji: fantastyczneji nieodwo3alnej, naje¢,onej trud-
nymi pasa¢ami, czésto niemog¢liwymi do pokonania.
Ktére jednak zas3ugujt na jak'ce probé.

SONIA SBOLZANI

po lewej: ,Lato
w Dolomitach”, 1938 r.,
plakat z publikacji
| colori delle Dolomiti
nei manifesti di Franz
J. Lenhart, Edizioni
Banca di Trento
e Bolzano, 2000

po prawej: Plakat
z lat trzydziestych
XX w., Galleria
L'lImage di Alessandro
Bellenda w Alassio
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