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Turismo: al via "Buy Lazio 2010" 
Presentata a Roma la XIII edizione del workshop tur istico internazionale 
dell’offerta laziale  
 
08/09/2010                                                                                                      di Sara Belardi 
  
Oltre 160 sellers per circa 300 imprese del turismo e 84 buyers europei, a fronte dei 67 
della scorsa edizione. Questi alcuni dei numeri di “Buy Lazio 2010”, il workshop turistico 
internazionale della domanda e dell'offerta del Lazio, in programma  dal 17 al 19 
settembre presso il Parco Nazionale del Circeo, che e' stato presentato il 7 settembre 
presso la sede della Camera di Commercio di Roma. 
Numeri importanti per la XIII edizione della manifestazione organizzata da Unioncamere 
Lazio in collaborazione con Enit-Agenzia Nazione per il Turismo e Regione Lazio, che 
confermano il trend di crescita degli ultimi anni e consolidano il ruolo dell’appuntamento 
come uno dei principali per l’industria turistica laziale. Nel corso della tre giorni, i buyers 
provenienti da 20 Paesi europei (tra gli altri, 25 dal Centro e dall'Europa dell'Est, 17 dai 
Paesi Scandinavi, 13 dai Paesi di Lingua Tedesca) potranno incontrare le oltre 160 
imprese laziali del turismo e visitare i territori delle Province del Lazio nel corso di quattro 
tour culturali e enogastronimici. 
Ma la forza di Buy Lazio non sta solo nei numeri. “Il ruolo della manifestazione è 
soprattutto quello di rappresentare il Lazio e le peculiarità di tutto il suo territorio” spiega 
Vincenzo Zottola, Vicepresidente con delega al turismo dell’Unioncamere Lazio. Un 
territorio ricco di storia, tradizioni e attrattive turistiche spesso adombrato dal “gigante 
Roma”.  Per questo, uscire dall’orbita dell’Urbe e rendere i territori laziali destinazioni 
“indipendenti” è stato dall’inizio uno dei compiti primari di Buy Lazio. “Oggi, per esempio, 
parlare di Lazio non è più solo parlare di Roma ma anche di Lazio-mare” continua Zottola.  
“Merito di tale cambiamento va anche a iniziative come Buy Lazio”, osserva a riguardo 
Paolo Rubini, Direttore Generale dell’Enit-Agenzia. “Manifestazioni come questa hanno 
infatti il pregio di direzionare i flussi turistici in virtù dell’incontro B2B su cui sono 
incentrate”.  
Uno dei ruoli chiave di Buy Lazio sta quindi nel contributo dato all’innovazione del mercato 
turistico regionale consentendo agli operatori stranieri di scoprire l’offerta turistica 
decentrata del “Lazio nascosto”. Un aspetto fondamentale, spiega il Direttore Rubini, su 
cui bisogna puntare per rinnovare l’offerta di un territorio “soprattutto quello del Lazio, in 
cui il prodotto-Roma oltre a offuscare il resto rischia di essere ormai maturo”. 
L’innovazione del prodotto deve però andare di pari passo con quella delle azioni di 
promozione. “Quello promozionale è uno dei compiti fondamentali della Regione in 
materia di turismo” rincara il neo-Assessore al Turismo e al “Made in Lazio”, Stefano 
Zappalà. “Proprio per migliorare la capacità di promozione territoriale della Regione 
l’Assessorato al Turismo è stato istituito come assessorato autonomo” spiega Zappalà 
"prova dell' attenzione verso il settore dell’attuale amministrazione Polverini". Attenzione 
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che, aggiunge Zappalà, è alla base dell’intenzione di varare al più presto “un Piano 
Triennale per il turismo per il triennio 2011-2013, che dovrebbe per altro prevedere 
incentivi alle PMI e per l’innovazione”. 
In questo quadro di innovazione del prodotto e di sviluppo della promozione “Buy Lazio si 
situa come uno dei sistemi più collaudati per la promozione organizzata del turismo 
laziale” conclude Zappalà. Un appuntamento in cui gli operatori del territorio potranno 
presentare ai buyers l’intera offerta del Lazio: dalla ricettività alberghiera e extra-
alberghiera ai TO, dalla ristorazione ai servizi turistici e i trasporti privati. Il tutto, osserva il 
Vicepresidente Zottola, “seguendo linee di prodotto per consentire l’incontro tematico B2B” 
e favorire al massimo il matching tra domanda e offerta. E per promuovere al meglio i 
territori laziali evidenziandone la ricchezza e i punti di forza.  
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ENIT, dzia³aj¹ca na rzecz propagowania w³oskiej
turystyki za granic¹, zawsze by³a zaanga¿owana w ini-
cjatywy, maj¹ce na celu podnoszenie œwiadomoœci
w zakresie zasobów naturalnych, ekologicznych, hi-
storycznych, kulturalnych i artystycznych W³och, po-
pularyzuj¹c te wartoœci w œwiecie, równoczeœnie ofe-
ruj¹c us³ugi biur podró¿y i w³oskich organizatorów wy-
cieczek.

Ale wyj¹tkowy zwi¹zek Marzotto z „Bladymi Gó-
rami” nie jest podyktowany tylko kwestiami zawodo-
wymi. Jak sam wyjaœnia, ten feeling wzmacniaj¹ osobi-
ste doœwiadczenia: – Wychowa³em siê pomiêdzy Por-
togruaro a Cortin¹; wspomnienie tych d³ugich space-
rów, wycieczek rowerowych lub zjazdów narciarskich
po wyjœciu ze szko³y jeszcze dziœ rozgrzewa moje ser-
ce. Tak bardzo, ¿e – jak wyznaje dalej Marzotto – gdy
tylko obowi¹zki mi na to pozwalaj¹, biegnê zanurzyæ
siê w ten unikalny œwiat, który wprowadza mnie w œci-
s³y kontakt z nieskoñczonym.

Rzeczywiœcie, s³owo „nieskoñczony” nie jest tylko
figur¹ retoryczn¹, gdy mówimy o Dolomitach, krainie
wyj¹tkowej, która jest w stanie sprawiæ, ¿e postrzega-
my jednoczeœnie nieskoñczonoœæ czasu i przestrzeni
(„Ska³y to czy chmury? S¹ prawd¹ czy snem tylko?” –
zapytywa³ Dino Buzzati).

Decyzja UNESCO, która uzna³a Dolomity za jedne
z najpiêkniejszych gór œwiata, obwo³uj¹c je Dziedzic-
twem Ludzkoœci, zachêca Marzotto do wyra¿enia pra-
gnienia, które zdradza g³êboki sentyment i respekt dla
tych szczytów: – ̄ yczy³bym sobie, by mog³y byæ one
zwiedzane ze œwie¿oœci¹ spojrzenia i z szacunkiem

DOLOMITY,
   mi³oœæ nieskoñczona

– Dolomity s¹

prawdziw¹

mi³oœci¹ mojego

¿ycia, od zawsze

by³em w nich

g³êboko

zakochany –

mówi Matteo

Marzotto,

przewodnicz¹cy

ENIT, W³oskiej

Krajowej Izby

Turystyki,

gdy prosimy go

o komentarz

dotycz¹cy

Dolomitów.

jeszcze wiêkszym ni¿ ten, który jest nale¿ny wszyst-
kiemu, co wyj¹tkowe i cenne; to spuœcizna, któr¹ otrzy-
maliœmy i któr¹ musimy doceniæ, gdy¿ stanowi przy-
k³ad œrodowiska górskiego w ca³ej swojej specyfice.

Jako prezes ENIT czêsto podkreœla: – Atrakcyjnoœæ
turystyczna W³och jest zwi¹zana po pierwsze z faktem,
¿e maj¹ one wyj¹tkowe zalety krajobrazowe: fanta-
styczne widoki, pejza¿e jedyne w swoim rodzaju; jest
to kraj piêkny w pojêciu przyrodniczym, na co nak³a-
da siê bogactwo kulturowe. Po drugie ca³y œwiat za-
zdroœci nam tego, co mo¿na nazwaæ Italian lifestyle.

Matteo Marzotto, który jest jednym z najbardziej
znanych przedsiêbiorców, zwi¹zanych ze œwiatem
mody (wystarczy wspomnieæ, poza firm¹ rodzinn¹,
maison Valentino e Madeleine Vionnet), by³ zawsze
wielkim i praktykuj¹cym mi³oœnikiem sportu, uformo-
wanym w sensie dos³ownym przez góry. Jak opowia-
da w swojej najnowszej ksi¹¿ce Lataæ wysoko (Monda-
dori, 2009): „Marzyæ, ale bazuj¹c na racjonalnoœci, to
has³o ¿yciowe, wed³ug którego postêpujê. Wypraco-
wa³em je ju¿ w czasach licealnych dziêki czynnemu
uprawianiu sportu... Ka¿dy mo¿e zrobiæ prawie wszyst-
ko, jeœli jest przygotowany na trudy i poœwiêcenia”.

Zreszt¹ jako pasjonat jazdy na rowerach górskich
jest przyzwyczajony „dawaæ sobie wycisk”. W Dolomi-
tach potrafi przepeda³owaæ ponad 5000 km w ci¹gu
roku (127-kilometrowa tura z Dobbiaco do Val Badia
lub „przeja¿d¿ka” wokó³ Tre Cime di Lavaredo to jego
ulubione trasy). Jest to doœwiadczenie, które ³¹czy cia-
³o i duszê. Mêcz¹c siê i marz¹c – w sposób naturalny
uczy³ siê od przyrody, przeistoczonej w ci¹gu milio-

Tre Cime di Lavaredo
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nów lat z morskiej w górsk¹, od tego królestwa dzi-
kiego i wiecznie nowego, które otwiera ducha ludz-
kiego na odkrycia, na Nieznane, na bliŸniego.

Marzotto lubi mówiæ o sobie „góral z Veneto”, po-
miêdzy Tofane, Cristallo, Croda da Lago, Sorapis a Cor-
tin¹ prze¿y³ dobre 12 lat (dzieciñstwo i czêœæ m³odo-
œci) i do dziœ odwiedza je czêsto. W Veneto i Trentino
zna wiele miejsc tajemnych i uroczysk, dzieli czas
pomiêdzy rozrywkê, tradycjê, sztukê i gastronomiê
(á propos, jego mama Marta powtarza zawsze, ¿e miej-
sce, w którym jada siê najlepiej w Cortinie to... jej
dom). Widaæ wyraŸnie, ¿e kocha w Dolomitach rów-
nie¿ i cywilizacjê, genius loci, opiekuñczego ducha,
który pozwala wspó³istnieæ na jednym skrawku skali-
stej ziemi wielu jêzykom i kulturom.

I kiedy w grê wchodzi obrona ducha tego obsza-
ru, Matteo Marzotto jest zawsze w pierwszej linii, wy-
stêpuj¹c przeciwko ka¿dej formie dewastacji krajobra-
zu, przeciwko betonowaniu czy zabiegom estetycz-
nym, które w imiê modernizacji niszcz¹ œwiat prze-
sz³oœci. Warto wspomnieæ jego ostr¹ krytykê du¿ego
projektu obwodnicy wokó³ Cortiny, maj¹cej rozwi¹zaæ
problem korków ulicznych. „By zabijaæ komary, nie-
koniecznie trzeba strzelaæ do nich z armat” – komen-
towa³ b³yskotliwie tê ideê.

Choæ prawd¹ jest, ¿e irracjonalnym by³oby prze-
ciwstawiaæ siê przemianom rozwojowym, jest równie¿
prawd¹, ¿e wbrew turystyce masowej, pewien specy-
ficzny styl powinien byæ zachowany, a wraz z nim to
szczególne, wysublimowane piêkno, œwietlista oaza
spokoju, zapach szczêœliwoœci, jaki oferuj¹ „Blade Góry”.

By doœwiadczyæ go choæ przez chwilê, wystarczy wczy-
taæ siê w cudowny opis okolic Cortiny, autorstwa Gof-
fredo Parise w pierwszym tomie Sillabario, przywo-
³uj¹cy „rozleg³e œnie¿ne przestrzenie, po których nie-
sie siê odg³os skrzypienia nart, sun¹cych w puchu,
a zdziwione kozice o zwinnych ruchach uciekaj¹, jak-
by szybuj¹c, ponad ska³ami, wy³aniaj¹cymi siê wœród
sosen”.

O zrównowa¿onej turystyce górskiej myœla³ ju¿ jego
dziadek Gaetano, przewiduj¹cy przemys³owiec, który
dostrzega³ potencja³ ekonomiczny Górnego Vincenti-
no. Jak wyjaœnia Matteo w Lataæ wysoko: „od lat dwu-
dziestych XIX wieku rodzina Marzotto prowadzi³a ho-
tel na ulicy Recoaro... potem, pod koniec drugiej woj-
ny œwiatowej, mój dziadek Gaetano stworzy³ wielk¹
sieæ hoteli”.

Marzotto wiele razy doœwiadcza³ rajskiego upoje-
nia, gdy widzia³ Dolomity, które jako „jedyne i ma-
giczne” daj¹ mu wra¿enie „czucia siê jak w domu”.
Byæ mo¿e dlatego ¿e potrafi¹ one wzruszaæ jak ³agod-
ne, muzyczne dŸwiêki, godz¹c nas z nami samymi i ze
œwiatem. Wie on dobrze, ¿e w krajobrazie pe³nym
dolomitowych turni, które jak drogocenne kamienie
otaczaj¹ Cortinê, kryje siê rzeczywiœcie cz¹stka wiecz-
noœci, to brakuj¹ce ogniwo, które mo¿e staæ siê sen-
sem naszego ¿ycia. A wiêc Dolomity jako metafora
egzystencji: fantastycznej i nieodwo³alnej, naje¿onej trud-
nymi pasa¿ami, czêsto niemo¿liwymi do pokonania.
Które jednak zas³uguj¹ na jak¹œ próbê.

SONIA SBOLZANI

po lewej: „Lato
w Dolomitach”, 1938 r.,
plakat z publikacji
I colori delle Dolomiti
nei manifesti di Franz
J. Lenhart, Edizioni
Banca di Trento
e Bolzano, 2000

po prawej: Plakat
z lat trzydziestych
XX w., Galleria
L’Image di Alessandro
Bellenda w Alassio
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