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 Brevi

NUORO
Spagnoli in Sardegna
salvati con Easy-Italia

1 due spagnoli in pericolo che
facevano free-climbing sul
Gennargentuy, in Sardegna,
sono stati salvati grazie
all'intervento di Easy
Italia-Linea Amica per il
turismo, servizio telefonico in
7 lingue realizzato da Formez
Pa su injziativa del ministro
del Turismo (039.039.039). Gli
operatori sono stati contattati
da carabinieri e vigili del
fuoco di Nuoro per fornire una
traduzione simultanea perché
i turisti non conoscevano
l'italiano, neé l'inglese.

GOVERNO
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TURISMO: CON 'BUY LAZIO' L'OFFERTA REGIONALE
INTERNAZIONALE =
DAL 17 AL 19 SETTEMBRE AL PARCO NAZIONALE DEL

Roma, 7 set. (Adnkronos/Labitalia) - Si terra
settembre prossimi presso il contesto naturalistico
Parco nazionale del Circeo la tredicesima edizione
turistico 'Buy Lazio', organizzato dall'Unione regi
di commercio del Lazio in collaborazione con l'asse
della Regione Lazio, I'Agenzia regionale per il Tur
pieno coinvolgimento delle singole camere di commer
Comune di Sabaudia e il Parco nazionale del Circeo.

Questi i numeri della XIII edizione: 84 buyer
provenienti dai mercati europei; 163 sellers lazial
rappresentanza di circa 300 operatori. La tredicesi
Lazio 2010, come per gli ultimi tre anni, ' dedica
mercato di riferimento facendo registrare la presen
stranieri.

La provenienza geografica dei buyer e' cosi'
Centro-Est Europa con il 30% di presenze, la Scandi
I'Area di Lingua Tedesca con il 15%, la Francia con
e le Repubbliche Baltiche con una quota procapite d
con il 6% e infine il Regno Unito con il 5%. (segue

(Lab /Opr/Adnkronos)
07-SET-10 17:09
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IL TURISMO si mette in mostra.
Con ottantaquattro buyers prove-
nienti dai mercati europei e 163
venditori laziali in rappresentanza
dei 300 operatori del territorio ecco
i numeri della XIII edizione del
workshop turistico Buy Lazio. Ma-
nifestazioneinprogrammadal17al
19 settembre a Sabaudia, nel Parco

S FasseTne

Turismo, a Sabaudia arrivail Buy Lazio

nazionale del Circeo. Organizzato
dall'Unione regionale delle Came-
redicommerciodel Lazio-incolla-
borazione con l'assessorato regio-
nale al Turismo, I'"Agenziaregiona-
le per il Turismo e I'Enit - 'evento
avra l'obiettive di far incontrare
l'offerta turistica laziale con la do-
manda di turismo internazionale.
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HEE 1 Lazio si mette in ve-
trina: saranno 163 le impre-
se laziali che rappresente-
ranno le ricchezze della re-
gione in occasione del wor-
kshop turistico internazio-
nale Buy Lazio in program-
ma dal 16 al 19 settembre al
Parco nazionale del Circeo.
Organizzata dall'Unione re-
gionale delle Camere di
Commercio del Lazio in
collaborazione con l'asses-
sorato al Turismo, |'agenzia
regionale per il Turismo e
I'Enit, questa tredicesima
edizione del workshop ve-
dra sfilare il meglio dell'of-
ferta laziale direttamente
davanti agli 84 cosiddetti
buyer (gli acquirenti inte-
ressati al settore) prove-
nienti dai mercati europei e,

per la precisione, da venti

Paesi diversi. Valutato dai
compratori esteri come
«evento per una approfon-
dita conoscenza dell'offerta
turistica regionale di qualita
da promuovere in Europa»,
il Buy Lazio 2010 si basa sul
duplice intento di offrire la
possibilita agli operatori
che gia vendono il Lazio di
allargare la loro program-
mazione a zone “nuove”
della regione e permettere
agli operatori turisticil'inse-
rimento del Lazio nella loro
programmazione. L'orga-
nizzazione del workshop
turistico internazionale
spiega che «la strategia se-
guita & stata quella di indi-
viduare, per ogni provincia
del Lazio, un prodotto “ca-
talizzatore” che ha permes-
so di effettuare una mirata
selezione di buyer interes-
sati a queste linee di pro-
dotto al fine di poter pro-
muovere al meglio le singo-
le specificita territoriali». La
selezione, spiega ancora
Buy lazio, si & focalizzata
nella individuazione di pro-
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Dalla Regione la bozza sul Turismo

' Aziende a caccia di affari
si mettono in mostra

al workshop Buy Lazio 2010

dotti specifici che fanno ca-
po ai settori dell’ambiente e
natura, mare, religione, ter-

male e golf, enogastrono-
mia, piccole citta d’arte,
«nel rispetto della filosofia
operativa del Buy Lazio:
dalla geografia al prodot-
to».

Di tuttd gli operatori re-
gionali presenti - spiega
I'agenzia Dire - il 33% viene
da Roma, un dato questo,
spiega il Buy Lazio, «quasi
uguale agli operatori della
provincia di Latina ospitan-
te il Workshop (29%)». Le’
altre province si equivalgo-
no nella partecipazione con
un 9% di Frosinone, un 11%
della provincia di Roma, un
11 % di Rieti e un 7% della
provincia di Viterbo. Per
quanto riguarda la tipologia
delle imprese laziali . che
parteciperanno allatredice-
sima edizione del Buy La-
zio, il 60% degli iscritti rap-
presenta l'offerta 'tradizio-

nale composta da Hotel,

Villaggi-Camping e Tour
Operator, mentre il restante
40% é rappresentato dagli
Agriturismi, appartamenti-
case per vacanze, castelli e
dimore storiche, aziende
agricole, cantine, ristoranti,
servizi turistici e trasport
privati. "Interessante- se-
gnala infine I'organizzazio-

ne- la notevole presenza di -

forme aggregate, quali as-
sociazioni-e consorzi che
quest’anno hanno fatto re-
gistrare un picco di presen-
ze pari al 10%".

Intanto 'assessore regio-
nale al Turismo, Stefano
Zappala, ha fatto sapere che
a breve «sara pronta la pri-
ma bozza del Piano regio-
nale per il turismo: la Regio-
ne Lazio non ne ha mai
avuto uno finora». Una vol-
ta pronta, la bozza sara ana-
lizzata dagli operatori del

settore, che potranno tra-
smettere delle osservazioni.
Nel Piano saranno definiti
anche gli incentivi che la
Regione Lazio destinera agli
operatori,
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‘Alemanno ¢ Roma Capil
«Vincere la cultura dﬂp::.l)e




Diffusione: n.d.

Lettori: n.d.

Corriere Laziale

Direttore: Eraclito Corbi

08-SET-2010

da pag. §

Al Parco del Circeo - La Xlll edizione del Workshop Turistico Internazionale si svolgera dal 16 al 19 settembre

Il Buy Lazio approda a Sabaudia

Liniziativa & stata promossa ed organizzata da Unioncamere Lazio, in collaborazione con 'Assessorato re-
gionale al Turismo, I'Enit, I'Alitalia, le Camere di Commercio del Lazio, I'ATLazio e le Associazioni di categoria
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Francesco Randazzo

Si & tenuta jeri mattina presso la
Camera di Commerciodi Romala
conferenza stampa che ha presen-
tato. il XIII Workshop Turistico
Internazionale che si terrd dal 17
al 19 settembre 2010 presso lo
splendido contesto naturalistico
della sede del Parco Nazionale del
Circeo. Liniziativa & stata promos-
sa ed organizzata da Unioncamere
Lazio, in collaborazione con As-
sessorato regionale al Turismo,
I'Enit, I'Alitalia, le Camere di
Commercio del Lazio, 'ATLazio
e le Associazioni di categoria, il
Comune di Sabaudia e il Parco na-
zionale del Circeo. Ecco i numeri
della manifestazione: 84 Buyers
invitati provenienti dai mercati eu-
ropei e 163 i Sellers laziali accredi-
tati in rappresentanza di circa 300
operatori. Anche in questa edizio-
ne del Buy Lazio 2010, come gi3
ene negli ultimi tre anni,
&ﬁaé dedicato all’Europa, suo
mercato di riferimento, facendo
registrare la presenza di 20 Paesi.
Gran parte dei buyer, il 30% circa,
proviene dal Centro-est Europa,
segue Ja Scandinavia con il 20%,
l'area di lmgua tedesca con il 15%
¢ poi a seguire Francia, Benelux;
Repubbliche Baltiche; Spagna e
Regno Unito. In questa edizione
sono registrate 56 nzew entries frut-
to di un attivo e proficuo lavoro
degli organizzatore che non hanno
perso loccasione di invitare azien-
de di grande prestigio europeo. La
strategia con cui il Buy Lazio inter-
cetta gli operatori esteri, ha una
doppia finalita ovvero quelladi of-

frire da una parte la possibilita agli
operatori che gid vendono nel La-
zio di allargare la loro programma-
zione a zone “nuove” della regione
¢, dall’altra, permettere agli opera-
tori che non conoscono le realth
turistiche 'inserimento del Lazio
nella loro programmazione. Un
programma ambizioso ma che ne-
gli ultimi anni ha registrato un
consenso diffuso e soprattutto ha
migliorato 'immagine della nostra
regione. Per far si che il progetto
diventi ambizioso quest’anno si ¢
fatto un ulteriore sforzo ovvero
quello di selezionare i buyer non
solo in funzione delle esigenze del-
le imprese ma, anche in ragione
delle caratteristiche dei singoli ter-
ritori di ogni provincia. La strate-
gia seguita ¢ stata quella di indivi-
duare, per ogni singola provincia
del Lazio, un prodotto “catalizza-
tore” che ha permesso di effettuare
una mirata selezione di buyer inte-
ressati a queste linee di prodotto al
fine di poter promuovere al meglio
le singole specificita territoriali. La
selezione, dunque, si ¢ concentrata
nellindividuare gli specialisti dei
prodotti (ambiente e natura, mare,
religioso, terme e golf, enogastro-
nomia, piccole cittd d’arte) nel ri-
spetto di‘quello che ¢ lo spirito
operativo del Buylazio ovvero
“dalla geografia al prodotto”. Il ri-
suleato di un’attenta ateivitd di
matching, ha fatto si che si proce-
desse attraverso una rigida selezio-
ne di buyers motivati e soprattutto
consapevoli delle caratteristiche
dellofferta che incontreranno il
giorno del workshop. I parametri
adottati hanno riguardato il loro
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posizionamento sul canale telema-
tico, l'analisi della loro program-
mazione sull'Italia ¢ sul Lazio, le
tematiche legate a specifici target
di consumatori. In questa tredice-
sima edizione, l'offerta laziale ¢
composta da 163 aziende in rap-
presentanza di circa 300 operatori
con un'offerta che spazia in vari
settori turistici della regione Lazio
cosi da facilitare la commercializ-
zazione di prodotti piti personaliz-
zati e pill rispondenti alle caratte-
ristiche dei singoli territori che
ruotano intorno a Roma. E pro-
prio dai territori attorno a Roma
quest’anno vengono le novitd
maggiori con la presentazione di
prodotti “forti” rappresentati da
un numero consistente di operato-
ri, come dimostrano i dati sulla
partecipazione che vedono un nu-
mero di operatori provenienti da
Roma pari al 33%, quasi ugualc
agli operatori della provincia di
Latina ospitante il Workshop
(29%). 1t Lazio dunque incontra
I'Europa e lo fa in un momento in
cui davvero “l'unione potrebbe fa-
re la forza”
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Annunciato, per ora, dall’Assessore regionale Zappala

Turismo, c’e un Piano
Resta l’mcogmta delle risorse dlspomblh

di Diego Mattera
“A breve sara pronta la prima bozza del Piano
regionale per turismo: ]a Regione Lazio non ne

ha mai avuto uno finora”. Ad annunciarlo, que-

"sta mattina nel corso di una conferenza alla

Camera di commercio, I'assessore regionale al
Turismo, Stefano Zappala’. Una volta pronta, la
prima bozza ‘del Piano triennale del turismo
(2011-2013) sara trasmessa “agli operatori del set-
tore per raccogliere le eventuali osservazioni”, ha
detto Zappala. Nel Piano saranno definiti anche
gli incentivi che la Regione destinera agli opera-
tori “Le risorse complessive - ha proseguito
Zappala - saranno definite con I'approvazione
della Finanziaria”. In ogni caso, gli incentivi
saranno destinati alle Picoole e medie imprese del
territorio, sia gli infermediari che le strutture
ricettive. Quanto ai conteriitti del Piano, Zappala
ha elencato una serie di linee guida sulle quali la
Regione ha intenzione di lavorare: “Decoro,
potenziamento della capadita turistica di localita
come il Terminillo, per il turismo invernale, e il
parco naturale del Circeo, per il turismo ambien-
tale. Lancio del Polo ricettivo di Fiuggi e dei poli
congressuali nelle altre citth del Lazio”. Poi un

" ulteriore annundio: “Stiamo preparando un gran-
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de evento turistico che si svolgerd a Roma a
novembre”. Lassessore ha preferito non fornire
maggiori dettagli relativi ad un evento sul quale
“sara organizzata un’apposita conferenza stam-

pa alla meta di ottobre”. L'iniziativa in program:
ma, comunque, punta a raccogliere a Roma “que-
sto mondo e quell'altro”, in termini di operator
del settore. Ottantaquattro buyers provenienti
dai mercati europei e 163 sellers laziali accredita-
ti in rappresentanza di circa 300 operatori del ter:
ritorio. Con questi numeri si aprira il 17 settem-
bre a Sabaudia, nel Parco nazionale del Circeo, la
XHI edizione del workshop turistico Buy Lazio,
organizzato dall’'Unione regionale delle Camere
di commercio del Lazio in collaborazione con
Yassessorato regionale al Turismo, 'Agenzia
regionale per il Turismo e Enit. L’evento, che
punta a far incontrare l'offerta turistica laziale
oon la domanda di turismo internazionale, & stata
presentata sempre nella giornata di ieri alla
Camera di commercio di Roma alla presenza, tra
gli altri, del vice presidente Unioncamere Lazio,
Vincenzo Zottola, naturalmente I'assessore regio-
nale al Turismo Stefano Zappald, il direttore
generale dell'Enit Paolo Rubini. Anche quest’an-
no, la manifestazione in programma fino al 19
settembre ha l'intento di offrire agli operatori
turistici che gia vendono il Lazio la possibilita di
allargare la loro programmazione a nuove zone
della nostra Regione. Per quanto riguarda la tipo-
logia delle i imprese laziali che partecipano a Buy
Lazio, il 60% degli iscritti rappresenta I'offerta
tradizionale composta da Hotel, Villaggi,
Camping e Tour operator, mentre il restante 40%
¢ rappresentato dai nuovi turismi legati agli
A ismo e dimore storiche.
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Lettiranale d1 turlames, ecoromia ¢ spettacalo

Buy Lazio, numeri in crescita per |'edizione 2010
08/09/2010

Ottantaquattro buyers europei e 163 sellers laziali. Sono questi i numeri dell’edizione 2010
del Buy Lazio, che si terra dal 17 al 19 settembre, presso la sede del parco nazionale del
Circeo. Il workshop turistico, organizzato dallUnione Regionale delle Camere di
Commercio del Lazio, in collaborazione con 'Assessorato al Turismo della Regione Lazio,
'Agenzia regionale per il Turismo, I'Enit ed il coinvolgimento delle singole Camere di
Commercio del Lazio, il Comune di Sabaudia ed il Parco Nazionale del Cilento, registra
una presenza di 28 buers repeterars, pari al 33% dei partecipanti 56 new entry mentre
I'offerta laziale € composta da 163 aziende in rappresentanza di 300 imprenditori. Tante le
tipologie di segmento rappresentate, dalle citta d'arte, 103 proposte, alle offerte
gastronomiche, 72 presenze, passando da ambiente, congressuale e balneare,
rispettivamente con 67, 65 e 59 proposte. “L’edizione di questanno — ha dichiarato
Vincenzo Zottola, vicepresidente Unioncamere Lazio con delega alle politiche del turismo
— € la piu importante in termini di presenze europee, a conferma che la formula del
workshop continua a registrare consensi, mettendo ad un unico tavolo domanda ed
offerta”. Dal 1997 al 2009 il Buy Lazio ha contato la presenza di 1846 sellers e 634 buyers.
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Sabaudia accoglie Buy Lazio

08/09/2010

Si tiene a Sabaudia il 17 settembre, nella sede del Parco Nazionale del Circeo, la XIll
edizione di Buy Lazio, workshop dell'offerta turistica regionale organizzato dall’Unione
delle Camere di Commercio del Lazio con I'Assessorato Eegionale al Turismo, la nuova
Agenzia Regionale per il Turismo, I'Enit, le istituzioni locali. 84 buyer europei arrivano per
incontrare oltre 160 seller in rappresentanza di 300 operatori.

Nell'aula del consiglio della Camera di Commercio di Roma, moderati da Piero Abate,
direttore generale di Unioncamere Lazio, hanno presentato Buy Lazio 2010 Vincenzo
Zottola, vice presidente Unioncamere Lazio; Paolo Rubini, direttore generale Enit-Agenzia;
il sindaco di Sabaudia Maurizio Lucci; Giovanni Netto del Parco Nazionale del Circeo. E il
nuovo assessore al turismo del Lazio Stefano Zappala, che in chiusura ha colto
I'occasione per delineare la sua strategia, «raccogliendo I'eredita di Claudio Mancini — ha

detto — mio grande predecessore».

Qualita per un turismo maturo

Seconda edizione decentrata dopo quella di Rieti nel 2009, Buy Lazio capitalizza a
Sabaudia, anche nei post tour per i buyer ospiti, la ricchezza di una tra le aree piu invitanti
del Lazio, splendida nel paesaggio e per la ricchezza patrimonio archeologico e artistico.
«Abbiamo anche 20 chilometri di litorale — ha spiegato Lucci — che vogliamo valorizzare
anche facendo sistema con i comuni limitrofi. Per far tornare Sabaudia allo splendore degli
anni ‘70, quando era meta amata e frequentata dal mondo della cultura. Piu che ai grandi
numeri puntiamo alla qualita».

Un impegno al quale partecipa energicamente la gestione del Parco Nazionale del Circeo,
complesso di grande pregio ambientale, per molti aspetti unico al mondo, «da valorizzare
— ha spiegato Giovanni Netto, responsabile del servizio divulgazione — con strategie forti di
tutela, coerenti ma in costante dialogo con quelle per lo sviluppo».
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Risultati concreti e misurabili

Ma soprattutto Buy Lazio, come ha notato il dg dellEnit Rubini, produce contratti con i
buyer stranieri, e cosi rende misurabile il proprio risultato per la Regione in arrivi e volumi
di business. Risultato prezioso perché produce turismo “maturo”, che quasi sempre ha gia
visitato Roma, in un’ltalia non minore ma “nascosta”, prodotto di valore e spesso invitante
nel prezzo. «Perché il prodotto € il punto essenziale — ha ripetuto Rubini — senza il quale

non ha senso neppure parlare di marketing».

Zappala: ecco il mio piano

L’'occasione di Buy Lazio € servita anche al nuovo assessore regionale al turismo Stefano
Zappala per delineare il suo progetto, energicamente avviato con la liquidazione di ATL
Lazio spa e lo scioglimento di Litorale Spa (controllata di Sviluppo Lazio), per dar vita alla
nuova Agenzia Regionale del Turismo, area operativa dell'assessorato che ne recupera |l
pieno controllo.

Zappala ha annunciato la presentazione a breve di un piano triennale 2011-2013
«elaborato in piena armonia con il presidente Polverini e con le associazioni di un settore
pochissimo finanziato dal pubblico — ha detto — dove investimenti e rischi sono quasi per
intero sostenuti dagli imprenditori». Gli incontri con le associazioni iniziano questa
settimana, a cominciare dalle federazioni nazionali per coinvolgere anche quelle di settore.
Zappala ha promesso un dialogo «mai subordinato» con le istituzioni nazionali, e molto
concreto con I'Europa, «dove contiamo sul sostegno di un amico» ha notato citando
Antonio Tajani, vicepresidente della Commissione e commissario all'industria.

Tra i punti forti del piano triennale nuovi incentivi al turismo, probabilmente a copertura
degli interessi sui mutui, finanziati non solo dalle casse regionali: Zappala ha accennato
alla ricettivita ma ha esplicitamente promesso che il sostegno andra a tutte le PMI, anche
dell'intermediazione.

All'ordine del giorno dell'assessorato anche il lancio del Convention Bureau regionale, la
messa a sistema di vecchie e nuove attrattive — ha citato anche Valmontone e Zoomarine
— nuovi accordi per diversificare le escursioni dei crocieristi da Civitavecchia, il turismo
termale, quello invernale al Terminillo, il congressuale e il “recupero dei periodi morti” con

misure per la destagionalizzazione.
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Un grande evento, per tutto il Lazio

Poi I'impegno per la Nuova Fiera di Roma, che dovra essere di Roma e del Lazio, che
ospitera anche congressi: apertamente scettico quanto alla presenza nelle fiere
internazionali, Zappala crede invece in un grande evento del Lazio a Roma, che richiami
con forza il mercato internazionale: «non alternativo ad altre fiere, ma mai piu al traino di
altri, ora dobbiamo primeggiare» ha detto. E lo ha promesso per meta novembre, senza
altre spiegazioni: «per far crescere davvero la curiositd» ha detto. Cosi tutto lascia
prevedere un decollo di prima grandezza per il nuovo GTI Expo, a Roma dal 18 al 20
novembre, che capitalizza il successo consolidato di Art Cities Exchange.

«Noi tutti — ha detto infine I'assessore — vorremmo almeno un milione di presenze I'anno in
piu in tutta la Regione».

http://www.unioncamerelazio.it
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Buy Lazio: dal 17 settembre la 13°edizione
07/09/2010

Al nastro di partenza la tredicesima edizione di Buy Lazio, il workshop turistico
internazionale che quest'anno sara ospitato dal Parco Nazionale del Circeo, comune di
Sabaudia. Dal 17 al 19 settembre la manifestazione organizzata da Unioncamere Lazio
sara lo scenario di incontro tra 84 buyers provenienti dai principali mercati europei e 163
sellers accreditati in presenza di trecento operatori. "Numeri che testimoniano la crescita
continua dell'evento - ha detto Pietro Abate, direttore generale Unioncamere Lazio - e
confermano quindi la formula vincente del Buy Lazio". La provenienza dei buyer vede al
30% il Centro/Est Europa, la Scandinavia al 20%, l'area tedesca al 15% e la Francia con il
10%. tra tutti i buyers, ben 56, vale a dire il 67% del totale sono new entry.
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ANDAMENTO TURISTICO
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L'INIZIATIVA
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PROMOZIONE TURISTICA
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TURISMO EN PLEIN AIR
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STRUTTURE RICETTIVE
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NUOVE TENDENZE
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