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ZCZC 
ADN0849 3 ECO 0 ADN ECO RLA 
 
      TURISMO: CON 'BUY LAZIO' L'OFFERTA REGIONALE INCONTRA LA DOMANDA 
INTERNAZIONALE = 
      DAL 17 AL 19 SETTEMBRE AL PARCO NAZIONALE DEL  CIRCEO 
 
      Roma, 7 set. (Adnkronos/Labitalia) - Si terra ' dal 17 al 19  
settembre prossimi presso il contesto naturalistico  della sede del  
Parco nazionale del Circeo la tredicesima edizione del workshop  
turistico 'Buy Lazio', organizzato dall'Unione regi onale delle Camere  
di commercio del Lazio in collaborazione con l'asse ssorato al Turismo  
della Regione Lazio, l'Agenzia regionale per il Tur ismo, l'Enit, il  
pieno coinvolgimento delle singole camere di commer cio del Lazio, il  
Comune di Sabaudia e il Parco nazionale del Circeo.  
 
      Questi i numeri della XIII edizione: 84 buyer s invitati  
provenienti dai mercati europei; 163 sellers lazial i accreditati in  
rappresentanza di circa 300 operatori. La tredicesi ma edizione del Buy 
Lazio 2010, come per gli ultimi tre anni, e' dedica ta all'Europa quale 
mercato di riferimento facendo registrare la presen za di 20 Paesi  
stranieri. 
 
      La provenienza geografica dei buyer e' cosi' articolata, il  
Centro-Est Europa con il 30% di presenze, la Scandi navia con il 20%,  
l'Area di Lingua Tedesca con il 15%, la Francia con  il 10%, il Benelux 
e le Repubbliche Baltiche con una quota procapite d el 7%, la Spagna  
con il 6% e infine il Regno Unito con il 5%. (segue ) 
 
      (Lab  /Opr/Adnkronos) 
07-SET-10 17:09 
 
NNNN 
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Buy Lazio, numeri in crescita per l'edizione 2010 
 
08/09/2010   
  
Ottantaquattro buyers europei e 163 sellers laziali. Sono questi i numeri dell’edizione 2010 
del Buy Lazio, che si terrà dal 17 al 19 settembre, presso la sede del parco nazionale del 
Circeo. Il workshop turistico, organizzato dall’Unione Regionale delle Camere di 
Commercio del Lazio, in collaborazione con l’Assessorato al Turismo della Regione Lazio, 
l’Agenzia regionale per il Turismo, l’Enit ed il coinvolgimento delle singole Camere di 
Commercio del Lazio, il Comune di Sabaudia ed il Parco Nazionale del Cilento, registra 
una presenza di 28 buers repeterars, pari al 33% dei partecipanti 56 new entry mentre 
l’offerta laziale è composta da 163 aziende in rappresentanza di 300 imprenditori. Tante le 
tipologie di segmento rappresentate, dalle città d’arte, 103 proposte, alle offerte 
gastronomiche, 72 presenze, passando da ambiente, congressuale e balneare, 
rispettivamente con 67, 65 e 59 proposte. “L’edizione di quest’anno – ha dichiarato 
Vincenzo Zottola, vicepresidente Unioncamere Lazio con delega alle politiche del turismo 
– è la più importante in termini di presenze europee, a conferma che la formula del 
workshop continua a registrare consensi, mettendo ad un unico tavolo domanda ed 
offerta”. Dal 1997 al 2009 il Buy Lazio ha contato la presenza di 1846 sellers e 634 buyers. 
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Sabaudia accoglie Buy Lazio 

  

08/09/2010   

 

Si tiene a Sabaudia il 17 settembre, nella sede del Parco Nazionale del Circeo, la XIII 

edizione di Buy Lazio, workshop dell’offerta turistica regionale organizzato dall’Unione 

delle Camere di Commercio del Lazio con l’Assessorato Eegionale al Turismo, la nuova 

Agenzia Regionale per il Turismo, l’Enit, le istituzioni locali. 84 buyer europei arrivano per 

incontrare oltre 160 seller in rappresentanza di 300 operatori.  

Nell’aula del consiglio della Camera di Commercio di Roma, moderati da Piero Abate, 

direttore generale di Unioncamere Lazio, hanno presentato Buy Lazio 2010 Vincenzo 

Zottola, vice presidente Unioncamere Lazio; Paolo Rubini, direttore generale Enit-Agenzia; 

il sindaco di Sabaudia Maurizio Lucci; Giovanni Netto del Parco Nazionale del Circeo. E il 

nuovo assessore al turismo del Lazio Stefano Zappalà, che in chiusura ha colto 

l’occasione per delineare la sua strategia, «raccogliendo l’eredità di Claudio Mancini – ha 

detto – mio grande predecessore».  

 

 

Qualità per un turismo maturo 

Seconda edizione decentrata dopo quella di Rieti nel 2009, Buy Lazio capitalizza a 

Sabaudia, anche nei post tour per i buyer ospiti, la ricchezza di una tra le aree più invitanti 

del Lazio, splendida nel paesaggio e per la ricchezza patrimonio archeologico e artistico. 

«Abbiamo anche 20 chilometri di litorale – ha spiegato Lucci – che vogliamo valorizzare 

anche facendo sistema con i comuni limitrofi. Per far tornare Sabaudia allo splendore degli 

anni ‘70, quando era meta amata e frequentata dal mondo della cultura. Più che ai grandi 

numeri puntiamo alla qualità». 

Un impegno al quale partecipa energicamente la gestione del Parco Nazionale del Circeo, 

complesso di grande pregio ambientale, per molti aspetti unico al mondo, «da valorizzare 

– ha spiegato Giovanni Netto, responsabile del servizio divulgazione – con strategie forti di 

tutela, coerenti ma in costante dialogo con quelle per lo sviluppo». 
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Risultati concreti e misurabili 

Ma soprattutto Buy Lazio, come ha notato il dg dell’Enit Rubini, produce contratti con i 

buyer stranieri, e così rende misurabile il proprio risultato per la Regione in arrivi e volumi 

di business. Risultato prezioso perché produce turismo “maturo”, che quasi sempre ha già 

visitato Roma, in un’Italia non minore ma “nascosta”, prodotto di valore e spesso invitante 

nel prezzo. «Perché il prodotto è il punto essenziale – ha ripetuto Rubini – senza il quale 

non ha senso neppure parlare di marketing». 

 

 

Zappalà: ecco il mio piano 

L’occasione di Buy Lazio è servita anche al nuovo assessore regionale al turismo Stefano 

Zappalà per delineare il suo progetto, energicamente avviato con la liquidazione di ATL 

Lazio spa e lo scioglimento di Litorale Spa (controllata di Sviluppo Lazio), per dar vita alla 

nuova Agenzia Regionale del Turismo, area operativa dell’assessorato che ne recupera il 

pieno controllo. 

Zappalà ha annunciato la presentazione a breve di un piano triennale 2011-2013 

«elaborato in piena armonia con il presidente Polverini e con le associazioni di un settore 

pochissimo finanziato dal pubblico – ha detto – dove investimenti e rischi sono quasi per 

intero sostenuti dagli imprenditori». Gli incontri con le associazioni iniziano questa 

settimana, a cominciare dalle federazioni nazionali per coinvolgere anche quelle di settore. 

Zappalà ha promesso un dialogo «mai subordinato» con le istituzioni nazionali, e molto 

concreto con l’Europa, «dove contiamo sul sostegno di un amico» ha notato citando 

Antonio Tajani, vicepresidente della Commissione e commissario all’industria. 

Tra i punti forti del piano triennale nuovi incentivi al turismo, probabilmente a copertura 

degli interessi sui mutui, finanziati non solo dalle casse regionali: Zappalà ha accennato 

alla ricettività ma ha esplicitamente promesso che il sostegno andrà a tutte le PMI, anche 

dell’intermediazione.  

All’ordine del giorno dell’assessorato anche il lancio del Convention Bureau regionale, la 

messa a sistema di vecchie e nuove attrattive – ha citato anche Valmontone e Zoomarine 

– nuovi accordi per diversificare le escursioni dei crocieristi da Civitavecchia, il turismo 

termale, quello invernale al Terminillo, il congressuale e il “recupero dei periodi morti” con 

misure per la destagionalizzazione.  
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Un grande evento, per tutto il Lazio 

Poi l’impegno per la Nuova Fiera di Roma, che dovrà essere di Roma e del Lazio, che 

ospiterà anche congressi: apertamente scettico quanto alla presenza nelle fiere 

internazionali, Zappalà crede invece in un grande evento del Lazio a Roma, che richiami 

con forza il mercato internazionale: «non alternativo ad altre fiere, ma mai più al traino di 

altri, ora dobbiamo primeggiare» ha detto. E lo ha promesso per metà novembre, senza 

altre spiegazioni: «per far crescere davvero la curiosità» ha detto. Così tutto lascia 

prevedere un decollo di prima grandezza per il nuovo GTI Expo, a Roma dal 18 al 20 

novembre, che capitalizza il successo consolidato di Art Cities Exchange.  

«Noi tutti – ha detto infine l’assessore – vorremmo almeno un milione di presenze l’anno in 

più in tutta la Regione». 

http://www.unioncamerelazio.it   
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Buy Lazio: dal 17 settembre la 13° edizione 
 
07/09/2010 
 
Al nastro di partenza la tredicesima edizione di Buy Lazio, il workshop turistico 
internazionale che quest'anno sarà ospitato dal Parco Nazionale del Circeo, comune di 
Sabaudia. Dal 17 al 19 settembre la manifestazione organizzata da Unioncamere Lazio 
sarà lo scenario di incontro tra 84 buyers provenienti dai principali mercati europei e 163 
sellers accreditati in presenza di trecento operatori. "Numeri che testimoniano la crescita 
continua dell'evento - ha detto Pietro Abate, direttore generale Unioncamere Lazio - e 
confermano quindi la formula vincente del Buy Lazio". La provenienza dei buyer vede al 
30% il Centro/Est Europa, la Scandinavia al 20%, l'area tedesca al 15% e la Francia con il 
10%. tra tutti i buyers, ben 56, vale a dire il 67% del totale sono new entry. 
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