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Tour operator americani
alla scoperta dei Nebrodi

Grande attesa per I'arrivo di 30 fra tour operator, chef e gior-
nalisti americani provenienti da New York, Brooklyn, Arling-
ton, New Orleans che - nel prossimo week end - visiteran-
no il Parco dei Nebrodi. La visita, programmata nell’ambi-
to del progetto di «<Educational tour» - promosso dall’Anfe
nell’ambito delle iniziative di «SiciliaNatura» in collabora-
zione con I’Enit di New York - ¢ finalizzata a promuovere i
Nebrodi come modello di turismo verde, tra escursioni e
passeggiate.

1l programma prevede, per domani, la visita guidata nel
borgo di San Marco d’Alunzio, tra chiese e musei d’arte bi-
zantina-normanna e poi, in serata, a San Fratello, la confe-
renza di presentazione di «<Educational tour»: «I luoghi na-
turalistici del Parco». Nel corso dell'incontro saranno illu-
strati i percorsi delle strade dei sapori dei Nebrodi e presen-
tate le diverse eccellenze gastronomiche del distretto dei — xgm4- ‘n% -
Nebrodi. Domenica, dopo un’escursione lungo il sentiero ﬁ, l""x.i‘:l _,m;-g-._: ; N .
della dorsale dei Nebrodi, con soste ai laghi Maulazzo e Bi- -~ ‘.‘;‘h.jal!@_'mm
viere e degustazione di prodotti tipici locali, il tour si con- - Y R o

cludera con una puntata alle Rocche del Crasto. I - XM -
GIUSEPPE AGLIOLO  |L LAGO MAULAZZO META DELL'ESCURSIONE DI DOMENICA [FOTO AGLIOLO]
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Il primo settembre ¢ stata la Regione
Basilicata la grande protagonista dell’of-
ferta turistica italiana a Zurigo, con la
presentazione delle sue eccellenze turi-
stiche ed agroalimentari al mondo pro-
fessionale della Svizzera tedesca.

L’iniziativa promozionale congiunta turi-
smo-agroalimentare & stata organizzata
dallUfficio Internazionalizzazione della
Regione Basilicata, il Dipartimento Regiona-
le dell” Agricoltura e’ Apt Basilicata (Agen-
zia di Promozione Territoriale), in colla-
borazione con la Camera di Commercio
italiana per la Svizzera e 1Enit di Zurigo,
prevedendo una conferenza stampa di
presentazione dell’offerta turistica ed eno-
gatronomica della Regione con le sue de-

stinazioni culturali, balnea-
ri e naturalistiche, segmen-
to quest’ultimo che suscita
sempre piu apprezzamento
sul mercato svizzero. In par-
ticolare, & stata data visibi-

lita al portale realizzato dal-
1" Agenzia di Promozione ter-
ritoriale Basilicata, suppor-
tata dal valido know-how
della corrispondente di lin-
gua tedesca, cosi come pre-
visto dal piano di interna-
zionalizzazione messo a siste-
ma dall” Apt nel 2010, www.
discover-basilicata.de, che
rappresenta una piattafor-
ma informativa ricca di pro-
poste e suggerimenti utili su
come organizzare le proprie
vacanze in una Regione anco-
ra poco nota ai flussi inter-
nazionali. Sono stati poi pro-
grammati incontri B2B, dove

Proposta come vacanza culturale, ecologica e balneare
Lucania, che voglia: a Zurigo in vetrina
eccellenze turistiche e agroalimentan

sel operatori turistici luca-
ni partecipanti hanno incon-
trato i rappresentanti del
trade elvetici, rafforzando
I'intento promozionale attra-
verso il connubio prodotto-
territorio-offerta turistica.
Sul fronte della domanda
svizzera, la Basilicata viene
proposta a catalogo dallin-
termediazione in particola-
re per quanto concerne il
prodotto culturale (Metapon-
to, Matera “citta dei Sassi”
tutelata dall'Unesco, Potenza
e il Museo Archeologico),

della vacanza attiva (escur-
sioni, circuiti in bicicletta,
vita all‘aria aperta, Parco
Nazionale del Pollino) ed il
prodotto balneare (tra le
altre: Maratea, Marina di
Pisticci, Marina di Nova Siri).
L'evento si colloca nell'am-
bito delle iniziative appron-
tate dalla Regione a Zurigo
e rivolte alla Svizzera tede-
sca in occasione della inau-
gurazione, oggi 2 settembre
alla presenza dei rappre-
sentanti istituzionali italia-
ni e svizzeri, della mostra
“Magie d’Ambra” presso il
Museo Archeologico dell'U-
niversita di Zurigo quale
ambasciatore della miglio-
re espressione culturale Ju-
cana rivolta al pubblico sviz-
ZEro.

G. M.
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Tage der offenen Schlosstore

Eigentlich sind sie fiir Urlauber nicht
zugénglich — doch am ersten Oktoberwo-
chenende ¢ffnen 17 private Burgen und
Schlésser in Friaul-Julisch-Venetien fiir
Besucher. Manche Hausherren empfan-
gen selbst die Géste und fithren sie durch
die alten Gemauer, teilt die Italienische
Zentrale fiir Tourismus (Enif) in Frank-
furt mit. Die Schldsser werden am 2. und
3. Oktober von 10 bis 18.30 Uhr gedfinet
sein, mit einer Pause zwischen 13 und
14.30 Uhr. Der Eintritt kostet sechs Eu-
ro, erméBigt drei Euro. Informationen:
Consorzio Castelli, Tel.: 0039/0432/
28 85 88, www.consorziocastelli.it = dpa
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Turismo accessibile, "L'ltalia punti sulle
vacanze accessibili"

Giovedi 02.09.2010 13:00

Venticinque camping e villaggi affiliati per 500 pati letto. Sono i numeri di Village4All,
organizzazione non profit nata nel 2008 con il paticinio di Fish e Faita Federcamping e che,

in soli due anni, ha guadagnato anche quello del mistero del Turismo e di Enit “I dati della
stagione che va concludendosi sono incoraggiaafierma Roberto Vitali, presidente di V4A —: i
nostri soci sono al completo fino alla meta diesatire. E, purtroppo, hon siamo riusciti a
soddisfare tutte le richieste”. Segno che il tunsamecessibile € un mercato interessante che attende
di essere colto.

VILLAGE4ALL - Village4All lavora con i
campeggi e i villaggi. Una scelta determinata dal
fatto che si tratta di strutture che “sono strugtur
abituate a investire ogni anno in manutenzione ez
ristrutturazione”. Cosa che, al contrario, non decg
con le strutture alberghiere. “Se i campeggi han
un piano di rinnovamento tengono ad andare ve
il miglioramento dell'accessibilita”.

“Lavoriamo per evitare lo stereotipo persone
con disabilita = sociale e sanitario — spiega Vital
— perché associare i disabili agli aspetti sanitag sbagliato. lo, quando vado in vacanza, sono
prima di tutto un turista”. Village4All € un marchio di qualita che da garanaicoloro che

vogliono progettare le proprie ferie e cercanormiazioni certe. Ma come opera nel concreto? |
campeggi che scelgono di far parte del progettoautocertificano la propria accessibilita —
chiarisce il presidente di V4A — ma siamo noi &fierverifiche e a raccontarle senza
intermediazioni. L'altro aspetto su cui lavoriamtadormazione del personale”. Da questo punto di
vista, Vitali insiste in modo particolare sul fattbe il rispetto della persona debba sempre
precedere quello delle norme perché “i turisti bisgono turisti e sono protagonisti della propria
vacanza. Chi li accoglie deve avere gli strumeatirpsolgersi a loro e deve sapere tecnicamente
come risolvere i problemi di accessibilita”.

Strumento fondamentale per far viaggiare I'informazone sulle strutture ricettive affiliate a
Village4All ¢ il sito Internet http://www.villageforall.net/ che vanta visitatori, oltre che

dall'ltalia, da Germania, Olanda, Danimarca, Svizzea e Francia e che Vitali descrive come
“una piattaforma di marketing per le aziende che vgliono lavorare in questo settore”.Si

tratta di aziende che fatturano dal 2 al 10% depletiannuo nel mercato dell’accessibilita, quindi
non si tratta piu di un settore “in divenire” mautio ben visibile che quando vede che le esigenze
sono soddisfatte risponde. “Oggi i turisti disabilmuovono sempre piu spesso anche in alta
stagione. Segno che qualcosa sta cambiando”.

La strada per l'inclusione pero & ancora lunga. Peraggiungere I'obiettivo & necessario
puntare sull’accessibilita trasparente o sull’'univesal design.Di cosa si tratta? “Universal
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design significa progettare una cosa che vada bemih con strumenti di supporto che si possano
togliere quando non servono — spiega Vitali —. t&ssibilita non deve essere visibile — spiega
Vitali — altrimenti acquista quel sentore ospedaliehe, oggi, hanno tutti i servizi igienici per
disabili”. Per farlo, & necessaria una pianificagio

In vista del Congresso mondiale Bits che si tedRaini dal 19 al 23 settembre, Roberto Vitali
parla della necessita di attuare un manifestoutiirho accessibile. “In Italia — dice — c’é una
commissione ministeriale per la promozione di qussttore. Credo che un manifesto sia uno
strumento culturale importante da diffondere fpaofessionisti del settore”.

FISH - “In Italia il turismo dovrebbe essere visto come ufindustria portante non
globalizzabile in cui anche i disabili costituiscaa un target di riferimento. Purtroppo non &
cosi. E i disabili continuano a costruirsi le vacare da soli”. Parola di Pietro Barbieri,
presidente della Federazione italiana per il superaento dell’handicap (Fish),che, in
occasione del 4° workshop preparatorio al Congressadiale Bits (che si terra a Rimini il 19-23
settembre) svoltosi a Ferrara, ha ricordato coreeszpi disabili siano costretti a portare con sé i
supporti necessari a soddisfare le proprie esigéBzea dalle rampe telescopische per crearsi
I'accessibilita — spiega — al maniglione da posiai@ nei servizi igienici per aiutarsi negli
spostamenti. Il sistema non ci vede come cliepgggio ci vede come clienti da evitare, percio
dobbiamo fare da soli”. Nella maggior parte dei,gaero, i turisti disabili si scontrano con
I'inaccessibilita dei luoghi scelti per la propri#leggiatura. A partire dagli stabilimenti balnear
che non garantiscono I'accesso al mare per chisamhgio, si sposta su una sedia a ruote. Ma che
sono concessioni pubbliche pagate con i soldi aieiribuenti. Anche di quelli disabili.

! # ) # !
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RISORSE PARLA LASSESSORE GRAZIELLA PAGANO

Turismo, appelio alla Regione
«0ra lavoriamo sul Natale»

«Premesso che la Regione Campania ha la delega al turismo in base
alla riforma del titolo V della Costituzione, quando si programmano
azioni e attivita sulla citta di Napoli, & fondamentale agire in
sinergia, cosi come avvenuto sin dal mio insediamento. I progetti per
Natale e Capodanno di Napoli sono in capo al Comune e al mio
assessorato, che gia sta lavorando attivamente. Da oggi cominciano
gli incontri con gli assessori interessati e le categorie, per poter
avanzare una proposta unitaria alla Regione, con cui ritengo
imprescindibile un confronto per stabilire linee generali e budget.
Sono certa che lavoreremo insieme, Regione e Comune, naturalmente
nel rispetto delle competenze di ciascun ente e dell'autonomian. Cosi
l'assessore al Turismo del Comune di Napoli, Maria Grazia Pagano
(nella foto). «Apprendo con piacere dalla stampa che vicepresidente
della Giunta regionale De Mita ha ridimensionato a 200mila euro
circa il budget per la festa di Piedigrotta, e che si orienterebbe a
impegnare i restanti 800 mila euro per il Natale e Capodanno. A
partire da questa disponibilita, ci sono a mio avviso, le condizioni per
organizzare da subito e in modo adeguato un programma per il
Natale a Napoli, con l'obiettivo di consentire agli operatori di
“vendere” Napoli per le prossime festivita in Italia e all'estero. In
quanto all'annosa discussione se gli eventi servano o meno ad
attirare turisti la mia opinione é chiara: solo in parte, se di qualita, e
soprattutto se comunicati e
promossi almeno con un anno di
anticipo, come richiesto
giustamente dagli operatori
turistici e come avvenuto anni fa
per la famosa mostra di
Caravaggio e in parte, con il
recente Barocco. Viceversa
diventano solo azioni a supporto
dell'offerta, per chi ha gia scelto
come destinazione Napoli, come
avvenuto per la programmazione
dell'estaten, conclude l'assessore.
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