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Melucci: «La Regione prepara
una legge sulle concessioni demaniali»

al 2015 non ¢ escluso
che la Regione Emilia
Romagna «prepari una
propria legge in autunno»
dopo la bocciatura della
Corte Costituzionale
avvenuta lo scorso maggio.
Intanto, annuncia
Passessore regionale
Melucci, in vista ci sono

ulla proroga delle
concessioni demaniali

invasivo di una competenza
dello Stato, la Regione si
era detta pronta a recepire
le due novita principali in
materia (la proroga delle
concessioni al 2015 e il
decreto per il trasferimento
dei beni statali agli enti
locali). Maurizio Melucci
intanto non esclude che la
Regione prepari una propria
legge in autunno.

250mila euro R Sull’andamen-
per finanziare r" R “ to della
eventi, g . Stagione
manifestazioni y turistica

e gli uffici . 0 [y ) lassessore
informazione _ regionale
dell’alta w . A conferma il
Valmarecchia. trend

E con la legge anticipato nei
40 del 2002 giorni scorsi:
qu(?st’anno un lgglio
arriveranno 3,5 partito col
milioni di vento in

euro. Alla fine poppa, che
del tour pero non sara
regionale, in grado di

Maurizio Melucci ha fatto
tappa ieri a Rimini per
incontrare gli
amministratori dei 27
Comuni, i rappresentanti
delle associazioni di
categoria e il cda
dell’Agenzia di marketing
della riviera. Il tema del
demanio rientra tra le
priorita che I’assessore
Melucci vorrebbe collocare
in un vero e proprio piano
nazionale del turismo, un
«accordo quadro per la
concertazione delle scelte
strategiche». Dopo che la
Consulta aveva ritenuto
Particolo della legge
regionale 8 del 2009 lesivo
della libera concorrenza e
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compensare le forti perdite
registrate in giugno. Intanto
Melucci invita ad
«aumentare la quota degli
stranieri per migliorare
redditivita e competitivita»,
anche perche le presenze
italiane sono «fortemente
influenzate dal turismo del
weekend». Tra le altre
priorita del piano nazionale,
Melucci cita la
compartecipazione all’Iva
per i comuni turistici
«cancellando una volta per
tutte ’annoso dibattito sulla
tassa di soggiorno,
oggettivamente nefasta per
tutti» e invita a fare
«chiarezza sulla sorte

——

dell’Enit».

SEIBPERG INSALA

Dipendenti senza stipendio, i turisti
" :
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Incontro al Principe con autorita e operatori
La Toscana: dobbiamo recuperare i tedeschi
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Marzotto: il turismo riparte
Ma il presidente dell Enit non risponde ai balneari

VIAREGGIO. Un incontro fra gen-
tlemen, con cocktail finale al roof
garden del Principe. Ma sul piano
dei contenuti molto povero.

Un’occasione persa? Ma diciamo
che ospitare Matteo Marzotto, no-
me storico dell’'imprenditoria italia-
ne, € sempre un piacere. Anche se
presiede I’Enit, 1'ente nazionale del
turismo, considerato da decenni un
gatto di marmo in campo della pro-
mozione turistica.

Marzotto é arrivato ieri pomerig-
gio da Roma, ospite dell’Apt al Prin-
cipe. Elegantissimo, il figlio di Mar-
ta ed ex fidanzato di Naomi Cam-
pbell, si é dovuto sorbire soprattut-
to le lamentele dei balneari viareg-
gini, freschi reduci dallo sciopero
alla rovescia.

Sia Monti (Confcommercio) che
Bertolucci (Confesercenti) hanno
chiesto a Marzotto cosa ne pensas-
se della direttiva Bolkestein e so-
prattutto se fosse in grado di fare
qualcosa per evitare che nel 2015 le
concessioni demaniali vadano all’a-
sta. Marzotto € stato molto fran-
co: «Di fronte ad un caffe, da im-
prenditore ad imprenditore saprei
cosa dirvi. In questa veste istituzio-
nale voglio ricordare che non ho al-
cuna veste per intervenire, essen-
do io responsabile solo della promo-
zione del turismo italiano. Certo io
devo promuovere anche gli 8500
chilometri di costa italiana e i suoi
32mila stabilimenti ed altre impre-
se balneari. Di piil non posso dir-
vin,

Ciha pensato la senatrice pd Gra-

naiola ad intervenire e dare tutta
la colpa al governo che non fa nul-

la.

11 doppio intervento dei balneari
ha portato via la gran parte del tem-
po a disposizione delle domande.
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C’e stato per0 la possibilita di
sentire un’altra follia organizzati-
va italiana. Un funzionario della
Regione Toscana ha ricordato a
Marzotto che «c’é un progetto a li-
vello nazionale di invadere il 7 otto-
bre prossimo le piazze della Germa-
nia per recuperare il turista tede-
sco. Ma ad oggi non sappiamo cosa
fare. Con il rischio di fare una cosa
improvvisata e ritrovarci con le so-
lite critiche dei tedeschi sugli italia-
ni pasticcioni».

Proprio la Regione Toscana ha ri-
cordato a Marzotto come «abbiamo
perso completamente i turisti tede-
schi. Non vengono piu in Italia,
neppure in Alto Adige».

Un altro disastro del turismo ita-
liano che pero Marzotto ha negato.

«Noi riceviamo 40 milioni di turi-
sti 'anno — ha spiegato — ed il sal-
do attivo della bilancia valutaria
di 29 miliardi di euro. Se poi si met-
te insieme tutti quelli che almeno
una notte dormono fuori casa, ma-
gari solo per lavoro, raggiungiamo
la quota stratosferica di 146,9 mi-
liardi di euro I'anno, con 2 milioni
e mezzo di addetti».

Marzotto ha poi esaltato il model-
lo Versilia, parlando di Lifestyle
italiano e toscano che dobbiamo
coltivare e promuovere.

Insomma ha cercato di indorare
la pillola di una stagione non faci-
le. Ma anche qui, Marzotto sostiene
che la situazione del 2010 € molto
migliore rispetto al 2009.

«Forse raggiungeremo le cifre
del 2008 che fu un buon anno per il
nostro turismo».

Ultimo appello che ha lanciato
prima di lanciare la sala riguarda
il sorriso. Per Marzotto la gentilez-
za delle italiche genti € un valore
aggiunto per gli stranieri. «La gen-
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tilezza nei confronti del turista do-
vrebbe essere insegnata nelle scuo-
le» questo ha detto — pitl 0o meno —
Marzotto. Insomma poca trippa per
1 gatti. Siamo il paese del sole, ba-
sta un po’ di sorriso ed i turisti tor-
neranno. Un po’ limitata come ri-
cetta, ma il tempo per replicare era
scaduto.

C.B.
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Provinciando
Il turismo straniero in
Italia: meno male che
resiste alle intemperie

Meno male che ¢ 1l turi-
smo. In unTtalia economi-
camente disastrata e piu
incapace di molti aliri Paesi
europel di trovare il modo
per rialzarsi, lunico setto-
re che ancora tiene é pro-
prio il turismo (ovviamen-
te dopo lagroalimentare,
per il guale siamo farnosi
nel mondo).
FF %
A scegliere di trascorrere
le vacanze da noi, anche
moltissimi stranteri (vista
la disponibilita economica
degli italiani stessi). In
Puglia, in realta, sono anco-
ra troppo pochi rispetto ai
nostri compaesani. LEnit
- Agenzia nazionale del
turisma ha contattato i 117
tour operators leader di
mercato nella vendita dei

cataloghi Italia nei mer-
cali europei ed oltreocea-
no. Questi segnalano per
il 79% un aqumento delle
vendite det %cg:gheﬁ-[ talia.

La tendenza per la stagio-
ne estiva conferma la scel-
ta di vacanze piu brevi, le
Sormule oll inclusive ed 1 sog-
giorni a contatto con la
natura. Net mercati euro-
pel st segnalano riscontri
posttivi per il segmento dei
viaggi in auto verso desti-
nazioni confinanti, mentre
si registra una contrazio-
ne det viaggt in aereo. Cresce
linteresse verso le regioni

del Sud, collegate sempre
meglio dai voli low cost e
di linea.
bk
Crescita sostanziosa per 1
mercati Est Europa: in
Russia sono stati intensifi-
cati 1 voli charter per T-
talia, in arrivo da Mosca
e San Pietroburgo e da altre
grandi citta russe. I pac-
chetti venduti registrano
un incremento superiore al
30%; mentre i turisti pro-
verienti dalla Repubblica Ce-
ca privilegiano 1 viaggi in
pullman diretti verso i cen-
tri balneari o le grandi citia
darte.
ket

Negli Usa citta darte, laght
e montagna indicano un
indice di gradimento del
+25% circa, in favore di
prodotti turistici apprez-
zatl e ricercati. Buone noti-
e anche per quanito riguar-
da PArgentina (+20%), do-
ve tra le destinazioni ita-
liane pitl gettonate figura-
no Roma, Venezia, Napoli,
Palermo, Genova, Bologna
e Catania. Merito anche
det tanti che tornano nella
terra natia. Stesso andamen-
to per il Brasile e per il
Giappone. Al pugliesi non
resta che scegliere un altro
periodo per partire. In que-
sto, chi lavora nellospita-
litg e nella ristorazione ha
troppo da guadagnare.

Delta

ENIT - AGENZIA

Puglia strategica lamacroregione
atifiaticojonica comincera a Bari
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Turismo, i brasiliani amano I'ltalipMusibrasil Pagina1di 1

Turismo, i brasiliani amano I'ltalia

Scritto da Antonio Forni_ 22 luglio 2010 Stampa guesto articolo

Segnali di ripresa per il turismo incoming italiano. Enit, agenzia nazionale del settore, ha
appena pubblicato una ricerca relativa al 2010 in cui si conferma il ritorno dei turisti stranieri
in Italia. Tra essi, sono sempre di piu i brasiliani.

Pisa

Secondo il dossier, sono il Brasile e gli altri mercati emergenti (tra cui Cina, Russia e India)
a crescere piu vistostamente. L'ottanta per cento dei principali tour operator di casa nostra
segnala in queste nazioni un aumento delle vendite per quanto riguarda i cataloghi Italia. Il
nostro paese continua a occupare il secondo posto nelle preferenze del turista verdeoro in
Europa, dopo la Francia. A una conclusione analoga era giunto un recente sondaggio della
rivista brasiliana di settore "Viagem e turismo ". Qualche settimana fa, Enit ha organizzato a
S&o Paulo I'evento "Workshop Italia”, al fine di promuovere il Belpaese nel mercato turistico
brasiliano, in forte crescita. Da proiezioni Embratur , gli arrivi dal Brasile in Italia potrebbero
superare quest'anno quota mezzo milione. Secondo dati dell'ente bilaterale per il Turismo
del Lazio, il Brasile & tra i primi emissori di turisti con destinazione Roma. Oltre alla capitale,
i viaggiatori brasiliani amano mete italiane classiche come Venezia, la Liguria, la costiera
amalfitana e le citta toscane.

Per queste ultime si prevede entro I'anno un boom di arrivi verdeoro, sulle ali del successo
della novela "Passione”, attualmente in onda su Rete Globo e ambientata nell'immaginario
comune fiorentino di Laurenza in Chianti.

http://musibrasil.net/2010/07/turismdiasiliani-amano-litalia 22/07/2010
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Iniziative e progetti di promozione saranno realizzati attraverso Apt Servizi

Un’intesa per potenziare il turismo

Accordo con Unioncamere per destinare un milione di euro al settore

Potenziare il sostegno al turi-
smo che rimane uno dei motori
dell’economia regionale con u-
na strategia di collaborazione
tra pubblico e privato perun si-
stema di promozione unitario.
E’ il principio alla base del rin-
novo fino al termine del 2013
dell’intesa quadriennale tra Re-
gione e Unioncamere Emi-
lia-Romagna in rappresentanza
del Sistema delle Camere di
conmmercio.

Lassessore al turismo dell’E-
milia-Romagna, Maurizio Me-
luccieil presidente di Unionca-
mere, Andrea Zanlari, hanno
firmato I'intesa in base alla qua-
le il Sistema Camerale si impe-
gnaarendere disponibilioltre 1
milione di euro, ripartiti tra le
nove Camere di commercio,
per finanziare, assieme agli
stanziamenti della Regione, ini-
ziative e progetti di promozio-
ne turistica da realizzare attra-
verso Apt Servizi stl. Tutto que-
sto nell’ambito delle strategie,

Lassessore regionale al Turismo, Maurizio Melucci

degli obiettivi e delle indicazio-
ni previste dell’Accordo Qua-
dro tra Regione ed Unioncame-
re.

In particolare, sulla base di
singole convenzioni annuali,
I'Apt Servizi si impegnera a in-
formare Unioncamere sulle at-
tivita svolte, anche in riferimen-
to all’impatto sui principali
comparti dell’offerta turisticae

ENTI LOCALI

sui diversi contesti territoriali.
L'accordo puntaancheavalo-
rizzare una piu forte sinergiatra
pubblico e soggetti privati, in
modo da sviluppare sempre
pill un sistema di promozione
unitario della destinazione Emi-
lia-Romagna, arricchito dai li-
velli intermedi (oltre a Camere
di commercio, Province, Co-
muni ed Aziende turistiche).
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Turismo: Brianza aIIa grande
Gli stranieri crescono ovunque

Menire il lago registra un calo di arrivi e presenze, buoni risultati da bed & breakfast,
campeqgi e agrzturzsmo Gli operatori: «Lavoriamo per proporre un offerta di qualita»

- Ventidue strutture della
provmma di Lecco, tra ristoran-
ti, agriturismi ed hotel, si sono
aggiudicate il marchio “Ospita-
lita italiana”, Una sorta di disci-
plinare che certifica la qualita
delle strutture e che aiutera la
proposta turistica lecchese a fa-
re un salto qualitativo.

Il marchio "Ospitalita italiana" &
stato assegnato nal Grand Hotel
Villa Serbelloni a Bellagio, alla
presenza del segretario della Ca-
mera di commercio di Lecco,
Rossella Pulsoni, in sostituzio-
ne del presidente Vico Valassi,
del presidente di Confcommer-
cio Lecco, Giuseppe Ciresa, del
direttore di Isnart (Istituto Na-
zionale Ricerche Turistiche), Pie-
tro Zagara, e dei vertici di Lario-
fiere, ovvero il presidente Mas-

simo Sesana, il vicepresidente

Giovanni Ciceri ed il diretiore
Silvio Oldani.

Questa premiazione & stato il pri-
mo risultato della sfida raccol-
ta dalla Camera di commercio
di Lecco che per il 2010 ha ade-
rito al progetto marchio Ospi-
talita Italiana, lanciato appunto
da Isnart (Istituto Nazionale Ri-
cerche Turistiche) e che, ad og-
gi, vanta migliaia di strutture cer-
tificate in ben 80 province italia-
ne. Con la loro adesione al ban-
do pubblicato dalla Camera di
commercio, le nostre strutture
hanno scelto di adeguarsi volon-
tariamente ad un preciso disci-
plinare {con relativo punteggio),
nato dal confronto e dal dialogo
di esperti di settore, rappresen-
tanti pubblici, referenti territo-
riali e associazioni di consuma-
tori.

I marchio “Ospitalita Italiana”
segnala, dunque, i locali di ec-
cellenza, ha validith annuale ed
& rinniovabile,

L'incontro a Villa Serbelloni &
stata anche I'occasione per fare
una riflessione sullo stato di sa-
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lute del turismo in provincia di
Lecco. I dati forniti da Giuseppe

Ciresa sono quelli dell'Osserva-

torio turistico del Lago di Como

A Bellagio
consegnato
aventidue
strutture il
marchio di
qualita
"Ospitalita
italiana”

e sono relativi al 2009 ed al pri-
mo trimestre del-2010.

1l bilancio dei movimenti turi-
stici verso la provincia di Lecco
nel 2009 & nel complesso posi-
tivo; I'avvio stentato dei primi
trimestri & stato controbilancia-
to da un’ottima estate e da un di-
screto ultimo trimestrs, che han-
no sostanzialmente pareggiato i
moviment furistici del 2008,
Nel primo trimestre di quest’an--
no, si registra una crescita degli
arrivi degli stranieri (+10,21%),
mentre sono calati quelli dei no-
stri connazionali (-1,17%); au-
mentano, invece, i pernottamen-
ti sia degli italiani che degli stra-
nieri (rispettivamente +1,22% e
+19,27%), grazie all’ottima
performance delle strutture com-
plementari come agriturismi,
campeggi, B&B, ecc. (oltre 3.000
pernottamenti in pit1). L Area
Lago” mostra un calo negli ar-
1ivi (-7,07%) e nelle presenze (-
15,49%). 1l calo ha riguardato sia
stranieri che, soprattutto, italia-
ni e tutte le strutture ricettive. In
Valsassina, rispetto al primo tri-
mestre del 2009, si & registrato
un leggero incremento di arrivi
(+0,74%, interamente italiani),
mentre calano le presenze (-

ENTI LOCALI

10,05%), sia italiane che stranie-
re. E’ aumentato considerevol-
mente il numero delle notti tra-
scorse dai turisti in Brianza
(+27,61%, menire gli arrivi so-
no cresciuti del 2,29%), soprat-
tutto nelle strutture extra-alber-
ghiere dove la permanenza me-
dia & passata da quasi 2 a olire 8
giorni. Crescono gli arrivi e le
presenze straniere negli alberghi
di Lecco citta (arrivi +31,96%
e presenze +38,79%), ma, visto
il calo delle presenze nelle strut-
ture complementari (-33,92% il
dato complessivo), i pernotta-
menti totali calano dell’1,45%.
Luci ed ombre come si vede e,
soprattutto, emerge ancora una
volta come le grandi potenzia-
lita del nostro territorio non sia-
no ancora sfruttate. Come ha det-
to Pietro Zagara, «bisogna dare
un significato diverso alla paro-
la turismo; fare turismo signifi-
ca fare economia e questo impli-
ca per tutti una maggiore profes-
sionalita per arrivare ad un turi-
smo di grande qualita». Parole
sacrosante a conferma della ne-
cessita di quella “qualita” che il
marchio “Ospitalita italiana”
vuol aiutare a perseguire anche
al turismo made in Lecco.
Glanﬁ‘anco Colombo
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