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Turismo, in Italia manca una politica unitaria
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ALBERTO ALOVISI
presidente Ada Campania

Qualche
anno fa ¢ sta-
to commesso
I’errore di
abolire il mi-
nistero del
Turismo che,
per quanto fosse per molti ver-
si inefficiente, aveva, comun-
que, una sua ragione d’essere.

Dopo la fine del ministero
ad hoc, parlare di politica del
turismo in Italia era diventato,
negli anni successivi all’aboli-
zione, piuttosto difficile.

In un paese come il nostro,
dalla vocazione - direi natura-
le - turistica come ¢ stato, in ef-
fetti assurdo che, per tanto
tempo, non vi sia stato un or-
ganismo istituzionale deputato
al coordinamento di tutto il la-
voro di impostazione e di ge-

stione delle politiche turisti-
che.

Il tutto ¢ stato affidato, in-
vece, a un sistema frammenta-
to di potere ¢ di responsabili-
ta.

Oggi, infatti, la situazione ¢
sicuramente ancora pill com-
plessa, con una serie di enti e
di figure “intermedie” e con
un’autorita distribuita sul pia-
no territoriale e articolata in
enti regionali, provinciali e co-
munali che, purtroppo, non la-
vorano sempre in sinergia.

E importante, per tutti, che
gid a monte si evitassero so-
vrapposizioni di ruoli e con-
flitti di competenza, per esem-
pio tra il ministero del Turi-
smo e L‘Enit che dovrebbero,
evidentemente, adottare politi-
che coordinate e sinergiche.

Finora, non ¢’& stato modo
di farsi un’opinione precisa
dell’operato del nuovo mini-

stero e, siamo tutti in attesa di
vedere cosa succedera. Io so-

no di natura ottimista, quindi,
portato a pensare che le poten-
zialita del nostro meraviglioso
paese siano tali da far ben spe-
rare.

Le questioni prioritarie da
affrontare, sempre secondo il
mio parere, riguarderebbero
diversi ambiti, ma su tutti ¢ si-
curamente prioritario il mer-
cato del lavoro: la specificita
del settore alberghiero farebbe
considerare senz’altro auspi-
cabile una maggiore flessibili-
ta nelle normative in fatto di
assunzioni, collaborazioni sta-
gionali e quant’altro. Un altro
ambito, che richiede, urgente-
mente, [’attenzione del legi-
slatore, ¢ quello del ricorso al
credito, che andrebbe, a mio
parere, agevolato almeno nel-
le situazioni particolari.

Per quanto riguarda, inve-
ce, I'incoming e la competiti-
vita della destinazione Italia
nel panorama turistico inter-
nazionale, direi che uno degli
interventi di cui si sente mag-
giormente la necessita riguar-
da I’Iva, la cui incidenza ci
penalizza molto rispetto ai no-
stri competitors diretti; per
esempio, la Francia e la Spa-
gna, dove gli operatori del tu-
rismo sono gravati da cifre per-
centuali molto inferiori alla no-
stra. Intervenire su questi
aspetti sarebbe, di certo, un
gran passo avanti per agevola-
re il settore. E se ne avvantag-
gerebbe il sistema-Italia nel
suo complesso.
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Bracco e Cecchint:
“L’Umbria m Russia

per promuoversi”

PERUGIA - “Non baciata dalla
grazia di possedere né il magico
charme del presidente del Con-
siglio, né la forza di seduzione
del ministro Brambilla, 1’Um-
bria cerca ugualmente di pro-
muovere le sue modeste eccel-
lenze, siano esse agroalimentari,
paesaggistiche, culturali o turi-
stiche”. Lo affermano gli asses-
sori alla cultura e turismo della
Regione Umbria, Fabrizio Brac-
co, ¢ all’agricoltura, Fernanda
Cecchini, a proposito delle pole-
miche (sollevate quasi all’uni-
sono daun articolo del Giornale
di Vittorio Feltri e da una nota
del consigliere regionale del Pdl
Maria Rosi), a proposito di una
missione in Russia dei due am-
ministratori, svoltasi nello scor-
so mese di giugno. Lo riferisce
unanota della Regione. “Ad una
simile iniziativa di promozione
integrata - sottolineano Bracco e
Cecchini - rispondeva la missio-
ne dell’Umbria a Mosca e San
Pietroburgo, tanto vituperata da
Fiammetta Modena, capogrup-
po del Pdl in consiglio regionale
¢ dall’autore dell’articolo del
Giornale, ampiamente riecheg-
giato dal consigliere Rosi. Nel
quadro di un progetto sostenuto
dall’lce e dall’Enit e della parte-
cipazione a “Vinitaly Tour
2010” - spiegano i due assessori
- I’Umbria ha portato a Mosca e
San Pictroburgo le sue eccellen-
ze enogastronomiche, accom-
pagnandole con la promozione
del paesaggio, della cultura e del
turismo umbro. In questo ambi-
to, I’Umbria, capofila in Italia
dellaRete europeadiville e giar-
dini, ha firmato un protocollo
d’intesa (come gia con il Land
tedesco del Sachsen-Anhalt) per
uno scambio di esperienze mira-
te al ripristino ed alla valorizza-
zione di ville e giardini storici”.
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Boom di stranieri tra i “soliti” affezionati
ma anche new entry attirati da cultura e mare

~ TURISMO TRA COSTA
ED ENTROTERRA

La top ten
dei turisti stranferi

TREND

di Francesca SOZZ0O

E dopo gli spagnoli adesso arrivano
anche gli indiani. Il Salento conferma
il suo appeal e resta ancorato alla clas-
sifica dei luoghi preferiti dai turisti per
trascorrere ie vacanze. Un trend che re-
gistra numeri da capogire che aumenta-
no in modo esponenziale ogni gualvol-
ta si registrano i dati di affluenza sul
territorio.

Gli ultimi sono quelli deii’Enit,
Agenzia nazionale del turismo, che ha
intervistato 117 tour operators sulia
picsenza di stranieri in Italia. Citta
d’arte che si coniugano con I'offerta
balneare e ambientale sembra essere il
mix vincente per quei turisti che scel-
gono una vacanza “completa” fra la
tranquillita dell’entroterra, le visite cul-
tarali e il divertimento sulla costa pun-
tando alla scelta di strutture che offra-
no perd tutti i comfort. Ed & qui che si

inserisce la domanda turistica indiana
che a livellc nazionale & crasciuta del
+20% e che trova nel Salento l'area
ideale di soggiornoc. A confermario &
anche Francesco Nacci, Commissario
deil’Azienda di promozione Turistica
di Brindisi: «Si tratta del filone dei

%D data

stampa

nuovi ricchi che cercano posti esclusi-
vi come i nostri 5 stelle. Numericamen-
te - spiega - non dice tanto ma dal pun-
to di vista della spesa si». D’altronde
la richiesta da parte del turismo

“indiano” & molto specifica «vanno al-
la ricerca - prosegue Nacci - di soluzio-
ni pid esclusive e costose. Una tipolo-
gia di turismo che da noi c’¢ e va bene
e che si concentra soprattuito nella zo-
na tra Brindisi ¢ Bari dove si registra
la maggiore presenza di strutture a 5
stelle». Fasano, Ostuni, Savelletri ai
primi posti soprattutio perché esistono
strutture «non classificate da noi istitu-
zioni che offrono servizi di B&B ma
di altissimo livello». Si tratta di vere e
proprie vilie che sempre pil spesso
vengono richieste da turisti d’élite,
quelli stessi che poi in alberghi e relais
greferiscono dormire nelle suite senza

adare a spese.

Non mancano poi gli affezionati
che in termini di permanenza riducono
di qualche giomo la vacanza purché
sia all inclusive. La leadership spetta
ai tedeschi sempre piil di casa in Italia
e nel Salento anche se fanno molia at-
tenzione alle localita “facilmente rag-
giungibili”. Un discreto incremento ¢
registrato anche dalla presenza di au-
striaci (+5%, dati nazionali, ndr); no=n
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Boom di turisti
stranieri nel Salento
che lo scelgono per
le sue coste dal
vare cristallino ma
anche per farte e
l'entroterra

sembra invece interrompersi il trend
positivo di belgi (+10%) e oclandesi
(+3%), mentre si registra un piccolo ca-
lo degli spagnoli, ma semplicemente
perché pidt avvezzi alla formula last mi-
nute. Mantengono bene gli inglesi sem-
pre pidt propensi alle aree rurali a diffe-
renza dei francesi che scelgono I’ offer-
ta spiaggia-mare, un po’ come i turisti
provenienti dalla Repubblica Ceca che
pero si spostano in pullman verso le lo-
calit3 balncari. Non mancano scandina-
vi e russi, anche se in numero minore,
mentre cresce in modo esponenziale la
presenza di cinesi, con quaiche capati-
na anche nel Sud della penisola. Buo-




Diffusione: 19.581

Lettori: 251.000

Nuovo Quotidiano di Puglia

Direttore: Claudio Scamardella

22-LUG-2010

da pag. 7

%D data

stampa

ne notizie arrivano anche dagh Usa an-
che se sembra preferiscano, tra le regio-
ni del Sud, maggiormente la Sicilia
pilt che Ia Puglia; trend in crescita an-
che da Asia, Oceania e Giappone con
la novitd, come dicevamo, dell’India.
Fenomeno che si ¢ sviluppato grazie al-
le cittd d’arte che hanno fatto da traino
dando vita a “nuove destinazioni” qua-
li Napoli, Costiera Amalfitana, Capri,
Sicilia, Piemonte ¢ Puglia.

-« dati sono molto reali - spiega
Nacci - perché frutto della comunica-
zione che gli albergatori effettuano alla
fine di ogni mese, comunicando anche
la provenienza dei turisti. In queste in-
dagini - continua - c’¢ il rischio che ci
siano solo delle sottostime per mancan-
za di comunicazione».

Tuttavia, conclude «la stagione sta
andando benissimo, abbiamo iniziato
bene a maggio, con qualche calo a giu-
gnc a causa del tempo e nella prima
meta di luglio che & sempre un perio-
do di passaggio. Ma noi dell’ Apt abbia-
mo anche effettuato un’indagine sulle
prenotazioni € abbiamo registrato una
crescita rispetto allo scorso anno fino a
tutto settembre»r.
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Boom di stranieri nel Belpaese
ESTATE 2010 Marzotto: una boccata d’ossigeno sulla via della ripresa
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B Buoni e incoraggianti i segnali per
la stagione estiva del Belpaese. 112010
registra un boom di presenze di russi,
brasiliani e cinesi, e pare che anche
gli americani stiano tornando in mas-
sa a preferire I'Italia come meta delle
loro vacanze. «L’estate 2010 sara
una boccata d’ossigeno sulla via del-
la ripresa - ha dichiarato Matieo
Marzotto, presidente dell’Enit

I’agenzia nazionale per il turismo - un
apporto valutario che gia nel 2009 é
stato di quasi 29 miliardi di euro, con
il conseguente rilevante gettito fisca-
le». Il turismo é una vera miniera
d’oro per il nostro Paese, che a detta
dell’Unesco rappresenta il 60% del
patrimonio culturale mondiale.
«Dobbiamo attuare un rapido ag-
giornamento delle nostre strategie di
marketing e promozione turistica -
afferma Paclo Rubini, direttore ge-
nerale dell’Enit - indirizzandoci
maggiormente verso i mercati emer-
genti, piuttosto che sperare nella
completa ripresa di quelli europei e
tradizionali». Quindi, massima at-
tenzione al mercati extra-europei
senza trascurare la rinnovata passio-
ne per il Belpaese di olandesi e scan-
dinavi che fanno registrare quest’an-
no un aumento delle presenze del
10%, per non parlare della riconqui-

. LA 2o
stata leadership sul mercato tedesco.
Una particolare attenzione sara data
allo sviluppo del turismo legato al
golf: «Uno strumento eccezionale per
destagionalizzare perché il favore
del nostro clima permette di giocare
tutto l’anno - sottolinea il presidente
Marzotto - Inoltre, in un momento in
cui c’é un’ attenzione sempre maggio-
re verso U'ambiente e la salute, il golf
é vincente perché si gioca in mezzo al-
la natura e permette un turismo slow.
Al Nord é gia una realta importante
con tante strutture che possono far
aumentare i turisti interessati, che,
solo in Europa, nel 2010, secondo
I’European Golf Association dovreb-
be superare il tetto di 4 milioni di gio-
catori. Ma puo essere anche una
grande opportunita per il Sud».
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