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UFFICIO STAMPA 
 

ESTATE 2010: GLI STRANIERI CONFERMANO VACANZE IN IT ALIA 
 
Il turismo incoming italiano ritrova la vivacità che la crisi economica aveva imbrigliato, le 
prenotazioni dall’estero per i mesi estivi sono in netto aumento rispetto alla scorso anno. Sul fronte 
del turismo organizzato, i 117 Tour Operators, leader di mercato nella vendita dei cataloghi Italia, 
contattati dall’ ENIT-Agenzia nei mercati europei ed oltreoceano segnalano: per il 79%, un aumento 
delle vendite dei pacchetti-Italia; un andamento sostanzialmente stabile secondo il 13% degli 
intervistati; un decremento per il restante 8%.  
La tendenza per la stagione estiva in corso conferma, quindi, quanto già emerso nell’ultimo 
Monitoraggio ENIT di Pasqua, cioè una ripresa dei viaggi dai mercati internazionali  verso il nostro 
Paese, la scelta di vacanze più brevi, con la predilezione per le formule all inclusive che permettono 
di valutare meglio i prezzi in rapporto al prodotto acquistato, più interesse per soggiorni a contatto 
con la natura. 
Nei mercati europei  si segnalano riscontri positivi per il segmento dei viaggi in auto verso 
destinazioni confinanti, mentre si registra una contrazione dei viaggi in aereo. In questo senso 
l’Italia si ritaglia una posizione di leadership sul mercato tedesco (con incrementi rispetto al 2009 
del 5% circa) dove molte compagnie aeree, come Air Berlin e Lufthansa, hanno 14 destinazioni 
italiane in programma. Nord e Centro Italia risultano le aree più facilmente raggiungibili, in 
particolare il Lago di Garda, le montagne del Trentino-Alto Adige e le località balneari dell’ Adriatico. 
Discreto incremento di vendite per quanto riguarda i turisti austriaci (+5%) sono segnalate in favore 
del Veneto, del Friuli V. Giulia, dell’ Emilia Romagna, della Toscana, del Lazio e della Sardegna. 
Cresce l’interesse anche verso le regioni del Sud, collegate sempre meglio dai voli low cost e di 
linea. Altalenante il flusso incoming dalla Svizzera, anche se tutti gli operatori concordano sul fatto 
che la differenza la farà il ricorso al last minute, al momento non quantificabile. 
Continua la tendenza positiva della nostra destinazione sui mercati di Belgio (+10%) e Olanda (con 
un discreto 3%), mentre i principali T.O. spagnoli che vendono l’Italia registrano un calo di 
prenotazioni, pur rimanendo ottimisti perché sperano in una ripresa a ridosso delle partenze, grazie 
al last minute.  
Per il Regno Unito si segnala in crescita la domanda di prodotti innovativi quali, ad esempio, le 
zone e le località meno conosciute dell’ Italia o le aree rurali, mentre per gli ospiti provenienti dalla 
Francia risultano privilegiate le Regioni Sicilia e Sardegna per l’offerta spiaggia-mare e il Veneto, la 
Toscana e il Lazio per la risorsa culturale. 
Il balneare risulta vincente anche per il turismo incoming proveniente dalla Penisola Scandinava 
(dove si registra un 10% in più nelle vendite), in particolare verso la Costiera Amalfitana, le grandi 
isole, Lazio, Toscana, Veneto, Liguria ed Emilia Romagna. 
Crescita sostanziosa anche per i mercati Est Europa: in Russia sono stati intensificati i voli charter 
per l’ Italia, in arrivo da Mosca e San Pietroburgo e da altre grandi città russe. I pacchetti venduti 
registrano un incremento superiore al 30%; mentre i turisti provenienti dalla Repubblica Ceca 
privilegiano i viaggi in pullman diretti verso i centri balneari o le grandi città d’arte. Richieste anche 
per la montagna estiva e il turismo attivo.  
In recupero rispetto alla scorsa estate, le prenotazioni per luglio-agosto anche dall’ Ungheria 
(+10%). 
Nei mercati oltreoceano , complice il rafforzamento di molte monete rispetto all’euro, la stagione 
estiva evidenzia una sostenuta ripresa dei viaggi verso l’Italia. Negli USA città d’arte, laghi e 
montagna indicano un indice di gradimento del +25% circa, in favore di prodotti turistici apprezzati e 
ricercati, che ben si combinano con shopping ed enogastronomia. Fra le regioni più richieste, ai 
primi posti si collocano Veneto, Lazio, Toscana e Sicilia. Si consolida la tendenza al last minute, 
alla ricerca di offerte e tariffe aeree vantaggiose.  

ENIT - AGENZIA 1



 
 

ENIT - AGENZIA NAZIONALE DEL TURISMO  
SEDE CENTRALE 

ENIT – AGENZIA NAZIONALE DEL TURISMO 
Via Marghera, 2 - 00185 Roma 

Tel. +39 064971.327/486  Fax +39 064971310  stampa@enit.it  www.enit.it 
Cod. Fisc. 01591590581  Part. IVA 01008391003 

L’estate non costituisce alta stagione in Canada, ad eccezione della domanda italo-canadese. I dati 
trasmessi dai T.O. sono positivi ed indicano una buona crescita della destinazione Italia. 
Buone notizie anche per quanto riguarda l’ Argentina (+20%),dove tra le destinazioni italiane più 
gettonate figurano Roma, Venezia, Napoli, Palermo, Genova, Bologna e Catania. Stesso 
andamento per il Brasile, dove i maggiori T.O. ed Associazioni di categoria confermano il 20% in 
più nelle vendite di pacchetti turistici in generale, in particolare dei viaggi Fly&Drive in Toscana, 
Veneto e Campania, dove si preferisce la sistemazione in agriturismo. 
In riferimento ai mercati Asia e Oceania , il Giappone fa registrare nei confronti della destinazione 
Italia, un trend in crescita. Le città d’arte e le località balneari più note si confermano le mete 
privilegiate.  
In India, sul fronte turistico, il periodo di altissima stagione che si è appena concluso, ha risentito 
senza dubbio dell’andamento positivo dell’economia indiana ed ha fatto registrare un ottimo 
incremento della domanda turistica per il prodotto Europa in generale, nello specifico per l’offerta 
italiana (+20%). Le città d’arte di Venezia, Firenze, Pisa e Roma hanno fatto da traino, ma la 
domanda turistica indiana è cresciuta anche nei confronti delle “nuove” destinazioni quali Napoli, la 
Costiera Amalfitana, Capri, Sicilia, Piemonte, Puglia. Nel periodo aprile-giugno sono stati numerosi i 
gruppi MICE che hanno scelto l’Italia come location. 
Anche per l’incoming dalla Corea, stagione estiva con il segno più per la destinazione Italia: gli 
operatori contattati dichiarano vendite in crescita. Le principali mete italiane si confermano le 
tradizionali città d’arte quali Roma, Venezia, Napoli, Milano e Firenze e località come Capri e le 
Cinque Terre. Continua la crescita dell’economia in Cina, in parte frenata lo scorso anno dalla crisi 
economica mondiale: secondo il Fondo Monetario Internazionale il PIL cinese avrà nel 2010 una 
crescita pari al 10,5% (World Economic Outlook Update, luglio 2010).  
I viaggi dei turisti cinesi verso l’Italia per la stagione estiva segnano, secondo i T.O. contattati, una 
crescita sostanziosa con aumenti a due cifre valutabili intorno al 30% circa. Città d’arte e tour di 
natura culturale, restano i prodotti privilegiati.   
Il mercato australiano, così come quello USA ed Asia, ha beneficiato degli effetti della campagna 
televisiva realizzata da ENIT sul network RAI International, con l’utilizzo del media “Italia Much 
More”. I dati di ritorno della campagna sono stati positivi anche su quest’area. 
“Il nostro è un settore che deve naturalmente fare i conti con la crisi dell’economia mondiale 
commenta il Presidente dell’ ENIT-Agenzia, Matteo Marzotto – che ha impattato sui fatturati e sui 
margini delle migliaia di imprese interessate, che hanno giocato la carta della convenienza, a colpi 
di promozioni e contenimento dei prezzi, a discapito però dell’occupazione. Ma il turismo è 
protagonista dei grandi cambiamenti sociali, nelle abitudini degli individui e delle famiglie, 
nell’attitudine ai consumi e alle tecniche collegate; Internet solo per citare la più evidente. 
L’estate 2010 sarà una boccata d’ossigeno sulla via della ripresa, per ripartire con una marcia in 
più. Certo, la decisione di introdurre una tassa legata al turismo a Roma – continua Marzotto – 
crea un po’ d’ incertezza e confusione presso gli operatori che vendono le destinazioni. Occorre 
ancora una volta precisare che l’economia allargata generata dal turismo in Italia vale 146,9 
miliardi di euro, con un apporto valutario di quasi 29 miliardi di euro, nel 2009, e con il conseguente 
rilevante gettito fiscale”. 
“Questi dati confortano per la prospettiva di un rapido recupero dei volumi e della redditività del 
settore – afferma il Direttore Generale, Paolo Rubini – ma dobbiamo attuare un rapido 
aggiornamento delle nostre strategie di marketing e promozione turistica, indirizzandoci 
maggiormente verso i mercati emergenti, piuttosto che sperare nella completa ripresa di quelli 
europeo e tradizionali. Peraltro, gli effetti delle manovre finanziarie di tutti i Paesi europei, 
determineranno una contrazione dei consumi e, quindi, anche del turismo all’estero, con possibili 
negative ripercussioni sul nostro flusso di incoming per il 2011 e gli anni successivi. E’ necessario, 
quindi, sostituire queste ipotetiche minori presenze con forti aumenti delle presenze turistiche 
provenienti da mercati extraeuropei che presentano grande sviluppo della domanda interna”. 
20 luglio 2010 
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ESTATE: ENIT, GLI STRANIERI CONFERMANO LE VACANZE IN ITALIA 
PRENOTAZIONI DALL'ESTERO IN NETTO AUMENTO RISPETTO AL 2009 
   (ANSA) - ROMA, 20 LUG - Il turismo incoming italiano ritrova 
la vivacità che la crisi economica aveva imbrigliato e le 
prenotazioni dall'estero per i mesi estivi sono in netto aumento 
rispetto alla scorso anno. A sostenerlo e' l'Enit- Agenzia 
nazionale del turismo che ha contattato i 117 tour operators 
leader di mercato nella vendita dei cataloghi Italia nei mercati 
europei ed oltreoceano. Questi segnalano per il 79%, un aumento 
delle vendite dei pacchetti-Italia; un andamento sostanzialmente 
stabile secondo il 13% degli intervistati; un decremento per il 
restante 8%. 
   La tendenza per la stagione estiva conferma una ripresa dei 
viaggi dai mercati internazionali  verso l'Italia, la scelta di 
vacanze più brevi, con la predilezione per le formule all 
inclusive, più interesse per soggiorni a contatto con la natura. 
    Nei mercati europei si segnalano riscontri positivi per il 
segmento dei viaggi in auto verso destinazioni confinanti, 
mentre si registra una contrazione dei viaggi in aereo. In 
questo senso l'Italia si ritaglia una posizione di leadership 
sul mercato tedesco (con incrementi rispetto al 2009 del 5% 
circa) dove molte compagnie aeree hanno 14 destinazioni italiane 
in programma. Nord e Centro Italia risultano le aree più 
facilmente raggiungibili, in particolare il Lago di Garda, le 
montagne del Trentino-Alto Adige e le località balneari dell' 
Adriatico. Discreto incremento di vendite per quanto riguarda i 
turisti austriaci (+5%) sono segnalate in favore del Veneto, del 
Friuli V. Giulia, dell' Emilia Romagna, della Toscana, del Lazio 
e della Sardegna. Cresce l'interesse anche verso le regioni del 
Sud, collegate sempre meglio dai voli low cost e di linea. 
Altalenante il flusso incoming dalla Svizzera, anche se tutti 
gli operatori concordano sul fatto che la differenza la far… il 
ricorso al last minute. 
   L'Italia continua a piacere ai mercati di Belgio (+10%) e 
Olanda (con un 3%), mentre i principali tour operator spagnoli 
che vendono l'Italia registrano un calo di prenotazioni. 
Per il Regno Unito si segnala in crescita la domanda di prodotti 
innovativi quali le zone e le località meno conosciute dell' 
Italia o le aree rurali, mentre per gli ospiti provenienti dalla 
Francia risultano privilegiate Sicilia e Sardegna per l'offerta 
spiaggia-mare e il Veneto, la Toscana e il Lazio per la risorsa 
culturale.(ANSA). 
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ESTATE: ENIT; GLI STRANIERI CONFERMANO LE VACANZE IN ITALIA (2) 
 
   (ANSA) - ROMA, 20 LUG - Il balneare risulta vincente anche 
per il turismo incoming proveniente dalla Penisola Scandinava 
(dove si registra un 10% in più nelle vendite), in particolare 
verso la Costiera Amalfitana, le grandi isole, Lazio, Toscana, 
Veneto, Liguria ed Emilia Romagna. 
   Crescita sostanziosa anche per i mercati Est Europa: in 
Russia sono stati intensificati i voli charter per l' Italia, in 
arrivo da Mosca e San Pietroburgo e da altre grandi città russe. 
I pacchetti venduti registrano un incremento superiore al 30%; 
mentre i turisti provenienti dalla Repubblica Ceca privilegiano 
i viaggi in pullman diretti verso i centri balneari o le grandi 
città d'arte. Richieste anche per la montagna estiva e il 
turismo attivo. In recupero rispetto alla scorsa estate, le 
prenotazioni per luglio-agosto anche dall' Ungheria (+10%). 
   Nei mercati oltreoceano, complice il rafforzamento di molte 
monete rispetto all'euro, la stagione estiva evidenzia una 
sostenuta ripresa dei viaggi verso l'Italia. Negli USA città 
d'arte, laghi e montagna indicano un indice di gradimento del 
+25% circa, in favore di prodotti turistici apprezzati e 
ricercati. Fra le regioni più richieste, ai primi posti si 
collocano Veneto, Lazio, Toscana e Sicilia. L'estate non 
costituisce alta stagione in Canada, ad eccezione della domanda 
italo-canadese. I dati trasmessi dagli operatori sono positivi 
ed indicano una buona crescita della destinazione Italia. 
Buone notizie anche per quanto riguarda l' Argentina (+20%),dove 
tra le destinazioni italiane più gettonate figurano Roma, 
Venezia, Napoli, Palermo, Genova, Bologna e Catania. Stesso 
andamento per il Brasile, dove i maggiori T.O. ed Associazioni 
di categoria confermano il 20% in più nelle vendite di pacchetti 
turistici. In riferimento ai mercati Asia e Oceania, il Giappone 
fa registrare nei confronti della destinazione Italia, un trend 
in crescita. Le città d'arte e le località balneari più note si 
confermano le mete privilegiate. 
In India, sul fronte turistico, il periodo di altissima stagione 
che si è appena concluso. Anche per l'incoming dalla Corea, 
stagione estiva con il segno più per la destinazione Italia. 
Infine, i viaggi dei turisti cinesi verso l'Italia per la 
stagione estiva segnano una crescita sostanziosa con aumenti a 
due cifre valutabili intorno al 30% circa. Città d'arte e tour 
di natura culturale, restano i prodotti privilegiati.(ANSA). 
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ESTATE: MARZOTTO, SARA' BOCCATA OSSIGENO PER RIPARTIRE 
MA TASSA SU ROMA CREA INCERTEZZA E CONFUSIONE 
    
(ANSA) - ROMA, 20 LUG - ''L'estate 2010 sarà una boccata 
d'ossigeno sulla via della ripresa, per ripartire con una marcia 
in più. Certo, la decisione di introdurre una tassa legata al 
turismo a Roma crea un po' d' incertezza e confusione presso gli 
operatori che vendono le destinazioni''. Lo sostiene il 
presidente dell'Enit, Matteo Marzotto il quale ricorda che 
l'economia allargata generata dal turismo in Italia vale 146,9 
miliardi di euro, ''con un apporto valutario di quasi 29 
miliardi di euro, nel 2009, e con il conseguente rilevante 
gettito fiscale". 
   I dati Enit sugli arrivi degli stranieri in Italia 
''confortano per la prospettiva di un rapido recupero dei volumi 
e della redditività del settore'', afferma il direttore generale 
Enit, Paolo Rubini, secondo il quale ''dobbiamo attuare un 
rapido aggiornamento delle nostre strategie di marketing e 
promozione turistica, indirizzandoci maggiormente verso i 
mercati emergenti, piuttosto che sperare nella completa ripresa 
di quelli europeo e tradizionali. Peraltro, gli effetti delle 
manovre finanziarie di tutti i Paesi europei, determineranno una 
contrazione dei consumi e, quindi, anche del turismo all'estero, 
con possibili negative ripercussioni sul nostro flusso di 
incoming per il 2011 e gli anni successivi. E' necessario, 
quindi, sostituire queste ipotetiche minori presenze con forti 
aumenti delle presenze turistiche provenienti da mercati 
extraeuropei che presentano grande sviluppo della domanda 
interna". 
 
(ANSA). 
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TURISMO: MARZOTTO (ENIT), ESTATE SARA' BOCCATA OSSIGENO SU VIA 
RIPRESA 
      IMPRESE HANNO GIOCATO CARTA DELLA CONVENIENZA 
 
      Roma, 20 lug. - (Adnkronos) - "Una boccata d'ossigeno sulla via 
della ripresa". Il presidente dell'Enit, Matteo Marzotto, commenta 
cosi' i risultati emersi dal monitoraggio dell'Agenzia sui flussi 
turistici dall'estero verso l'Italia della stagione estiva. "Il nostro 
-afferma- e' un settore che deve naturalmente fare i conti con la 
crisi dell'economia mondiale che ha impattato sui fatturati e sui 
margini delle migliaia di imprese interessate, che hanno giocato la 
carta della convenienza, a colpi di promozioni e contenimento dei 
prezzi, a discapito pero' dell'occupazione". 
 
      L'estate 2010, aggiunge Marzotto, "sara' una boccata d'ossigeno 
sulla via della ripresa, per ripartire con una marcia in piu'. Certo, 
la decisione di introdurre una tassa legata al turismo a Roma crea un 
po' d'incertezza e confusione presso gli operatori che vendono le 
destinazioni. Occorre ancora una volta precisare -conclude- che 
l'economia allargata generata dal turismo in Italia vale 146,9 
miliardi di euro, con un apporto valutario di quasi 29 miliardi di 
euro, nel 2009, e con il conseguente rilevante gettito fiscale". 
 
      (Add/Pn/Adnkronos) 
20-LUG-10 15:47 
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ZCZC 
ADN0360 3 ECO 0 ADN ETU NAZ 
 
      TURISMO: ENIT, STRANIERI RISCOPRONO LA DESTIN AZIONE ITALIA = 
      PRENOTAZIONI IN AUMENTO PER IL 79% TOUR OPERA TOR 
 
      Roma, 20 lug. - (Adnkronos) - Cresce l'appeal  della destinazione 
Italia nei mercati esteri. Il turismo incoming semb ra infatti aver  
ritrovato la vivacita' che la crisi economica aveva  imbrigliato e le  
prenotazioni dall'estero per i mesi estivi sono in netto aumento  
rispetto alla scorso anno. A riferirlo e' L'Enit (l 'Agenzia nazionale  
del turismo) sulla base delle rilevazioni effettuat e su 117 tour  
operators, leader di mercato nella vendita dei cata loghi Italia,  
contattati dall'Agenzia. 
 
      Scendendo nel dettaglio, il 79% degli operato ri interpellati  
dichiara un aumento delle vendite dei pacchetti-Ita lia; il 13% riporta 
un andamento sostanzialmente stabile, mentre l'8% t estimonia un  
decremento. Una tendenza, questa, che "conferma", s ottolinea l'Enit,  
"quanto gia' emerso nell'ultimo monitoraggio di Pas qua, cioe' una  
ripresa dei viaggi dai mercati internazionali verso  il nostro Paese,  
la scelta di vacanze piu' brevi, con la predilezion e per le formule  
all inclusive che permettono di valutare meglio i p rezzi in rapporto  
al prodotto acquistato, piu' interesse per soggiorn i a contatto con la 
natura". (segue) 
 
      (Add/Col/Adnkronos) 
20-LUG-10 13:09 
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ZCZC 
ADN0424 3 ECO 0 ADN ETU NAZ 
 
      TURISMO: ENIT, STRANIERI RISCOPRONO LA DESTIN AZIONE ITALIA (3) = 
      CRESCITA SOSTANZIOSA DEI FLUSSI DALL'EST-EURO PA 
 
      (Adnkronos) - Altalenante, secondo quanto eme rso dalle  
rilevazioni dell'Enit, il flusso incoming dalla Svi zzera, anche se  
tutti gli operatori concordano sul fatto che la dif ferenza la fara' il 
ricorso al last minute, al momento non quantificabi le. Non sembra  
invece interrompersi il trend positivo sui mercati di Belgio (+10%) e  
Olanda (+3%), mentre i principali t.o. spagnoli reg istrano un calo di  
prenotazioni, pur rimanendo ottimisti perche' spera no in una ripresa a 
ridosso delle partenze, grazie al last minute. 
 
      Buone le performance del mercato inglese, dov e a trainare la  
domanda sono soprattutto le zone e le localita' men o conosciute  
dell'Italia o le aree rurali. Per gli ospiti proven ienti dalla Francia 
risultano invece privilegiate le regioni Sicilia e Sardegna per  
l'offerta spiaggia-mare e il Veneto, la Toscana e i l Lazio per la  
risorsa culturale. Il balneare risulta vincente anc he per il turismo  
incoming proveniente dalla Penisola scandinava (+10 %), in particolare  
verso la Costiera Amalfitana, le grandi isole, Lazi o, Toscana, Veneto, 
Liguria ed Emilia Romagna. 
 
      Una crescita sostanziosa, supportata dalla in tensificazione dei  
voli diretti verso gli scali italiani, caratterizza  i mercati Est  
Europa. I pacchetti venduti dalla Russia registrano  un incremento  
superiore al 30%; mentre i turisti provenienti dall a Repubblica Ceca  
privilegiano i viaggi in pullman diretti verso i ce ntri balneari o le  
grandi citta' d'arte. In recupero le prenotazioni p er luglio-agosto  
anche dall'Ungheria (+10%). (segue) 
 
      (Add/Col/Adnkronos) 
20-LUG-10 13:23 
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ZCZC 
ADN0429 3 ECO 0 ADN ECO NAZ 
 
      TURISMO: ENIT, STRANIERI RISCOPORONO LA DESTI NAZIONE ITALIA (4) = 
      TURISTI DALLA CINA CRESCIUTI DEL 30% 
 
      (Adnkronos) - Crescita sostanziosa (+30%), se condo il  
monitoraggio dell'Enit, interessa la Cina, con le c itta' d'arte e tour 
di natura culturale che si confermano i prodotti pr ivilegiati. Anche  
per l'incoming dalla Corea, stagione estiva con il segno piu' per la  
destinazione Italia: gli operatori contattati dichi arano vendite in  
crescita. Le principali mete italiane si confermano  le tradizionali  
citta' d'arte quali Roma, Venezia, Napoli, Milano e  Firenze e  
localita' come Capri e le Cinque Terre. 
 
      Buon andamento anche per il mercato australia no che, come quello 
Usa ed Asia, ha beneficiato degli effetti della cam pagna televisiva  
realizzata da Enit sul network RAI International, c on l'utilizzo del  
media 'Italia Much More'. I dati di ritorno della c ampagna sono stati  
positivi anche su quest'area. 
 
      (Add/Col/Adnkronos) 
20-LUG-10 13:26 
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ZCZC 
ADN0442 3 ECO 0 ADN ETU NAZ 
 
      TURISMO: ENIT, STRANIERI RISCOPRONO LA DESTIN AZIONE ITALIA (5) = 
      INDICE DI GRADIMENTO A + 25% PER TURISTI STAT UNITENSI 
 
      (Adnkronos) - Per quanto riguarda i flussi d' oltreoceano,  
complice il rafforzamento di molte monete rispetto all'euro, l'Enit  
segnala una sostenuta ripresa dei viaggi verso l'It alia. In  
particolare, negli Usa citta' d'arte, laghi e monta gna indicano un  
indice di gradimento del +25% circa. Fra le regioni  piu' richieste, ai 
primi posti si collocano Veneto, Lazio, Toscana e S icilia. Anche per  
il Canada, i dati trasmessi dagli operatori indican o una crescita  
della destinazione Italia. 
 
      Buone notizie anche dall'Argentina (+20%), do ve tra le  
destinazioni italiane piu' gettonate figurano Roma,  Venezia, Napoli,  
Palermo, Genova, Bologna e Catania. Stesso andament o per il Brasile,  
dove viene confermato il 20% in piu' nelle vendite di pacchetti  
turistici in generale, in particolare dei viaggi Fl y&drive in Toscana, 
Veneto e Campania, dove si preferisce la sistemazio ne in agriturismo.  
(segue) 
 
      (Add/Col/Adnkronos) 
20-LUG-10 13:31 
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ZCZC 
ADN0449 3 ECO 0 ADN ETU NAZ 
 
      TURISMO: ENIT, STRANIERI RISCOPRONO LA DESTIN AZIONE ITALIA (6) = 
 
      (Adnkronos) - In riferimento ai mercati Asia e Oceania, il  
Giappone fa registrare un trend in crescita. Le cit ta' d'arte e le  
localita' balneari piu' note si confermano le mete privilegiate. Anche 
l'India, complice l'andamento positivo dell'economi a, registrare un  
ottimo incremento della domanda turistica per il pr odotto Europa in  
generale, nello specifico per l'offerta italiana (+ 20%). 
 
      Le citta' d'arte hanno fatto da traino, ma la  domanda turistica  
indiana e' cresciuta anche nei confronti delle 'nuo ve' destinazioni  
quali Napoli, la Costiera Amalfitana, Capri, Sicili a, Piemonte,  
Puglia. (segue) 
 
      (Add/Col/Adnkronos) 
20-LUG-10 13:35 
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ZCZC 
AGI0192 3 CRO 0 R01 /  
 
VACANZE: ENIT, AUMENTANO LE PRENOTAZIONI DALL'ESTER O PER L'ITALIA = 
(AGI) - Roma, 20 lug. - Aumentano le prenotazioni d all'estero 
in Italia per i mesi estivi. Il turismo tira un sos piro di 
sollievo perche' secondo l'Enit, i 117 Tour Operato rs, leader 
di mercato nella vendita dei cataloghi Italia, segn alano: per 
il 79%, un aumento delle vendite dei pacchetti-Ital ia; un 
andamento sostanzialmente stabile secondo il 13% de gli 
intervistati; un decremento per il restante 8%.  
    La tendenza per la stagione estiva in corso con ferma, 
quindi, quanto gia' emerso nell'ultimo Monitoraggio  ENIT di 
Pasqua, cioe' una ripresa dei viaggi dai mercati in ternazionali 
 verso il nostro Paese, la scelta di vacanze piu' b revi, con la 
predilezione per le formule all inclusive che perme ttono di 
valutare meglio i prezzi in rapporto al prodotto ac quistato, 
piu' interesse per soggiorni a contatto con la natu ra. 
    Nei mercati europei si segnalano riscontri posi tivi per il 
segmento dei viaggi in auto verso destinazioni conf inanti, 
mentre si registra una contrazione dei viaggi in ae reo. In 
questo senso l'Italia si ritaglia una posizione di leadership 
sul mercato tedesco (con incrementi rispetto al 200 9 del 5% 
circa) dove molte compagnie aeree, come Air Berlin e Lufthansa, 
hanno 14 destinazioni italiane in programma. Nord e  Centro 
Italia risultano le aree piu' facilmente raggiungib ili, in 
particolare il Lago di Garda, le montagne del Trent ino-Alto 
Adige e le localita' balneari dell' Adriatico. Disc reto 
incremento di vendite per quanto riguarda i turisti  austriaci 
(+5%) sono segnalate in favore del Veneto, del Friu li V. 
Giulia, dell' Emilia Romagna, della Toscana, del La zio e della 
Sardegna. Cresce l'interesse anche verso le regioni  del Sud, 
collegate sempre meglio dai voli low cost e di line a.  
    Continua la tendenza positiva della nostra dest inazione sui 
mercati di Belgio (+10%) e Olanda (con un discreto 3%), mentre 
i principali Tour Operators spagnoli che vendono l' Italia, 
registrano un calo di prenotazioni, pur rimanendo o ttimisti 
perche' sperano in una ripresa a ridosso delle part enze, grazie 
al last minute.   
    Mld  (Segue) 
201208 LUG 10 
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Estate 2010, gli stranieri confermano le vacanze in Italia 
La tendenza per la stagione estiva in corso conferma, quindi, quanto già emerso nell'ultimo 
Monitoraggio ENIT di Pasqua, cioè una ripresa dei viaggi dai mercati internazionali verso il 
nostro Paese. 
------------------------------------------------------ 
(AGIR) Il turismo incoming italiano ritrova la vivacità che la crisi economica aveva imbrigliato, le 
prenotazioni dall'estero per i mesi estivi sono in netto aumento rispetto alla scorso anno. Sul fronte 
del turismo organizzato, i 117 Tour Operators, leader di mercato nella vendita dei cataloghi Italia, 
contattati dall' ENIT-Agenzia nei mercati europei ed oltreoceano segnalano: per il 79%, un aumento 
delle vendite dei pacchetti-Italia; un andamento sostanzialmente stabile secondo il 13% degli 
intervistati; un decremento per il restante 8%.  
La tendenza per la stagione estiva in corso conferma, quindi, quanto già emerso nell'ultimo 
Monitoraggio ENIT di Pasqua, cioè una ripresa dei viaggi dai mercati internazionali  verso il nostro 
Paese, la scelta di vacanze più brevi, con la predilezione per le formule all inclusive che permettono 
di valutare meglio i prezzi in rapporto al prodotto acquistato, più interesse per soggiorni a contatto 
con la natura. 
Nei mercati europei si segnalano riscontri positivi per il segmento dei viaggi in auto verso 
destinazioni confinanti, mentre si registra una contrazione dei viaggi in aereo. In questo senso 
l'Italia si ritaglia una posizione di leadership sul mercato tedesco (con incrementi rispetto al 2009 
del 5% circa) dove molte compagnie aeree, come Air Berlin e Lufthansa, hanno 14 destinazioni 
italiane in programma. Nord e Centro Italia risultano le aree più facilmente raggiungibili, in 
particolare il Lago di Garda, le montagne del Trentino-Alto Adige e le località balneari dell' 
Adriatico. Discreto incremento di vendite per quanto riguarda i turisti austriaci (+5%) sono 
segnalate in favore del Veneto, del Friuli V. Giulia, dell' Emilia Romagna, della Toscana, del Lazio 
e della Sardegna. Cresce l'interesse anche verso le regioni del Sud, collegate sempre meglio dai voli 
low cost e di linea. Altalenante il flusso incoming dalla Svizzera, anche se tutti gli operatori 
concordano sul fatto che la differenza la farà il ricorso al last minute, al momento non 
quantificabile. 
Continua la tendenza positiva della nostra destinazione sui mercati di Belgio (+10%) e Olanda (con 
un discreto 3%), mentre i principali T.O. spagnoli che vendono l'Italia registrano un calo di 
prenotazioni, pur rimanendo ottimisti perché sperano in una ripresa a ridosso delle partenze, grazie 
al last minute.  
Per il Regno Unito si segnala in crescita la domanda di prodotti innovativi quali, ad esempio, le 
zone e le località meno conosciute dell' Italia o le aree rurali, mentre per gli ospiti provenienti dalla 
Francia risultano privilegiate le Regioni Sicilia e Sardegna per l'offerta spiaggia-mare e il Veneto, la 
Toscana e il Lazio per la risorsa culturale. 
Il balneare risulta vincente anche per il turismo incoming proveniente dalla Penisola Scandinava 
(dove si registra un 10% in più nelle vendite), in particolare verso la Costiera Amalfitana, le grandi 
isole, Lazio, Toscana, Veneto, Liguria ed Emilia Romagna. 
Crescita sostanziosa anche per i mercati Est Europa: in Russia sono stati intensificati i voli charter 
per l' Italia, in arrivo da Mosca e San Pietroburgo e da altre grandi città russe. I pacchetti venduti 
registrano un incremento superiore al 30%; mentre i turisti provenienti dalla Repubblica Ceca 
privilegiano i viaggi in pullman diretti verso i centri balneari o le grandi città d'arte. Richieste anche 
per la montagna estiva e il turismo attivo.  
In recupero rispetto alla scorsa estate, le prenotazioni per luglio-agosto anche dall' Ungheria 
(+10%). 
Nei mercati oltreoceano, complice il rafforzamento di molte monete rispetto all'euro, la stagione 
estiva evidenzia una sostenuta ripresa dei viaggi verso l'Italia. Negli USA città d'arte, laghi e 
montagna indicano un indice di gradimento del +25% circa, in favore di prodotti turistici apprezzati 
e ricercati, che ben si combinano con shopping ed enogastronomia. Fra le regioni più richieste, ai 
primi posti si collocano Veneto, Lazio, Toscana e Sicilia. Si consolida la tendenza al last minute, 
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alla ricerca di offerte e tariffe aeree vantaggiose.  
L'estate non costituisce alta stagione in Canada, ad eccezione della domanda italo-canadese. I dati 
trasmessi dai T.O. sono positivi ed indicano una buona crescita della destinazione Italia. 
Buone notizie anche per quanto riguarda l' Argentina (+20%),dove tra le destinazioni italiane più 
gettonate figurano Roma, Venezia, Napoli, Palermo, Genova, Bologna e Catania. Stesso andamento 
per il Brasile, dove i maggiori T.O. ed Associazioni di categoria confermano il 20% in più nelle 
vendite di pacchetti turistici in generale, in particolare dei viaggi Fly&Drive in Toscana, Veneto e 
Campania, dove si preferisce la sistemazione in agriturismo. 
In riferimento ai mercati Asia e Oceania, il Giappone fa registrare nei confronti della destinazione 
Italia, un trend in crescita. Le città d'arte e le località balneari più note si confermano le mete 
privilegiate.  
In India, sul fronte turistico, il periodo di altissima stagione che si è appena concluso, ha risentito 
senza dubbio dell'andamento positivo dell'economia indiana ed ha fatto registrare un ottimo 
incremento della domanda turistica per il prodotto Europa in generale, nello specifico per l'offerta 
italiana (+20%). Le città d'arte di Venezia, Firenze, Pisa e Roma hanno fatto da traino, ma la 
domanda turistica indiana è cresciuta anche nei confronti delle "nuove" destinazioni quali Napoli, la 
Costiera Amalfitana, Capri, Sicilia, Piemonte, Puglia. Nel periodo aprile-giugno sono stati numerosi 
i gruppi MICE che hanno scelto l'Italia come location. 
Anche per l'incoming dalla Corea, stagione estiva con il segno più per la destinazione Italia: gli 
operatori contattati dichiarano vendite in crescita. Le principali mete italiane si confermano le 
tradizionali città d'arte quali Roma, Venezia, Napoli, Milano e Firenze e località come Capri e le 
Cinque Terre. Continua la crescita dell'economia in Cina, in parte frenata lo scorso anno dalla crisi 
economica mondiale: secondo il Fondo Monetario Internazionale il PIL cinese avrà nel 2010 una 
crescita pari al 10,5% (World Economic Outlook Update, luglio 2010).  
I viaggi dei turisti cinesi verso l'Italia per la stagione estiva segnano, secondo i T.O. contattati, una 
crescita sostanziosa con aumenti a due cifre valutabili intorno al 30% circa. Città d'arte e tour di 
natura culturale, restano i prodotti privilegiati.   
Il mercato australiano, così come quello USA ed Asia, ha beneficiato degli effetti della campagna 
televisiva realizzata da ENIT sul network RAI International, con l'utilizzo del media "Italia Much 
More". I dati di ritorno della campagna sono stati positivi anche su quest'area. 
"Il nostro è un settore che deve naturalmente fare i conti con la crisi dell'economia mondiale 
commenta il Presidente dell' ENIT-Agenzia, Matteo Marzotto - che ha impattato sui fatturati e sui 
margini delle migliaia di imprese interessate, che hanno giocato la carta della convenienza, a colpi 
di promozioni e contenimento dei prezzi, a discapito però dell'occupazione. Ma il turismo è 
protagonista dei grandi cambiamenti sociali, nelle abitudini degli individui e delle famiglie, 
nell'attitudine ai consumi e alle tecniche collegate; Internet solo per citare la più evidente. 
L'estate 2010 sarà una boccata d'ossigeno sulla via della ripresa, per ripartire con una marcia in più. 
Certo, la decisione di introdurre una tassa legata al turismo a Roma - continua Marzotto - crea un 
po' d' incertezza e confusione presso gli operatori che vendono le destinazioni. Occorre ancora una 
volta precisare che l'economia allargata generata dal turismo in Italia vale 146,9 miliardi di euro, 
con un apporto valutario di quasi 29 miliardi di euro, nel 2009, e con il conseguente rilevante gettito 
fiscale". 
"Questi dati confortano per la prospettiva di un rapido recupero dei volumi e della redditività del 
settore - afferma il Direttore Generale, Paolo Rubini - ma dobbiamo attuare un rapido 
aggiornamento delle nostre strategie di marketing e promozione turistica, indirizzandoci 
maggiormente verso i mercati emergenti, piuttosto che sperare nella completa ripresa di quelli 
europeo e tradizionali. Peraltro, gli effetti delle manovre finanziarie di tutti i Paesi europei, 
determineranno una contrazione dei consumi e, quindi, anche del turismo all'estero, con possibili 
negative ripercussioni sul nostro flusso di incoming per il 2011 e gli anni successivi. E' necessario, 
quindi, sostituire queste ipotetiche minori presenze con forti aumenti delle presenze turistiche 
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provenienti da mercati extraeuropei che presentano grande sviluppo della domanda interna". 
20 luglio 2010 
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UMBRIA: REGIONE, CERCHIAMO DI PROMUOVERE NOSTRE 'MODESTE' ECCELLENZE 
 
(ASCA) - Perugia, 20 lug - ''Non baciata dalla grazia di 
possedere ne' il magico 'charme' del presidente del 
Consiglio, che in uno spot fa 'magica' anche l'Italia, ne' la 
forza di seduzione del ministro Brambilla, l'Umbria cerca 
ugualmente di promuovere le sue modeste eccellenze, siano 
esse agroalimentari, paesaggistiche, culturali o 
turistiche''. Lo affermano gli assessori alla cultura e 
turismo della Regione Umbria Fabrizio Bracco e 
all'agricoltura Fernanda Cecchini, a proposito delle 
polemiche (sollevate quasi all'unisono da un articolo de ''Il 
Giornale'' di Vittorio Feltri e da una nota del consigliere 
regionale del Pdl Maria Rosi) su una missione in Russia dei 
due amministratori, svoltasi nello scorso mese di giugno. 
   ''Ad una simile iniziativa di promozione integrata - 
sottolineano - rispondeva la missione dell'Umbria a Mosca e 
San Pietroburgo, tanto vituperata da Fiammetta Modena, 
capogruppo del Pdl in Consiglio Regionale e dall'autore 
dell'articolo de Il Giornale Antonio Signorini, ampiamente 
riecheggiato dal consigliere Maria Rosi. Nel quadro di un 
progetto sostenuto dall'Ice e dall'Enit e della 
partecipazione a Vinitaly Tour 2010 - spiegano i due 
assessori -, l'Umbria ha portato a Mosca e San Pietroburgo le 
sue eccellenze enogastronomiche, accompagnandole con la 
promozione del paesaggio, della cultura (in particolare, il 
Festival delle Nazioni di Musica da Camera di Citta' di 
Castello, la cui nazione-ospite e' quest'anno la Russia) e 
del turismo umbro''. 
   ''In questo ambito - proseguono - lungi, come titola 'Il 
Giornale', dallo 'spendere per i roseti russi', l'Umbria, 
capofila in Italia della Rete Europea di Ville e Giardini, ha 
firmato un protocollo d'intesa (come gia' con il Land tedesco 
del Sachsen-Anhalt) per uno scambio di esperienze mirate al 
ripristino ed alla valorizzazione di ville e giardini 
storici: occasione non soltanto di cultura che si oppone al 
pubblico degrado, a compensare una Villa Borghese o Villa Ada 
sfregiate dall'incuria non bastano Villa Certosa ne' Arcore, 
ma potente vettore di sviluppo turistico, come ben sanno in 
Europa''. 
   ''Quanto alla iconoclasta furia di Fiammetta Modena contro 
le Comunita' Montane - dicono ancora Bracco e Cecchini -, non 
potendo azzerarle d'emble'e, come la consigliera vorrebbe, 
sia per l'utilita' della loro funzione che per il rispetto di 
chi ci lavora, la Regione Umbria ha scelto la strada della 
riorganizzazione. Costruire e' meglio che distruggere, o 
tagliare dissennatamente. Soprattutto - concludono - se in 
gioco ci sono servizi essenziali e posti di lavoro''. 
pg/map/ss 
202026 LUG 10 
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Roma, 20 lug. (Apcom) - Da questa estate dovrebbe arrivare una 
"boccata d'ossigeno" al settore turistico del Bel Paese grazie 
anche al flusso di stranieri che confermano il loro interesse per 
l'Italia. Sul fronte del turismo organizzato, i 117 Tour 
Operators, leader di mercato nella vendita dei cataloghi Italia, 
contattati dall' Enit-Agenzia nei mercati europei ed oltreoceano 
segnalano: per il 79% un aumento delle vendite dei 
pacchetti-Italia; un andamento sostanzialmente stabile secondo il 
13% degli intervistati; un decremento per il restante 8%. 
 
Le prenotazioni dall'estero per i mesi estivi sono in netto 
aumento rispetto alla scorso anno. Una tendenza che conferma 
quanto già emerso nell'ultimo Monitoraggio Enit di Pasqua, cioè 
una ripresa dei viaggi dai mercati internazionali  verso il 
nostro Paese, la scelta di vacanze più brevi, con la predilezione 
per le formule all inclusive che permettono di valutare meglio i 
prezzi in rapporto al prodotto acquistato, più interesse per 
soggiorni a contatto con la natura. 
 
Nei mercati europei si segnalano riscontri positivi per il 
segmento dei viaggi in auto verso destinazioni confinanti, mentre 
si registra una contrazione dei viaggi in aereo. In questo senso 
l'Italia si ritaglia una posizione di leadership sul mercato 
tedesco (con incrementi rispetto al 2009 del 5% circa) dove molte 
compagnie aeree, come Air Berlin e Lufthansa, hanno 14 
destinazioni italiane in programma. Nord e Centro Italia 
risultano le aree più facilmente raggiungibili, in particolare il 
Lago di Garda, le montagne del Trentino-Alto Adige e le località 
balneari dell' Adriatico. 
 
L'Enit esprime invece perplessità sulla tassa di soggiorno 
legata al turismo a Roma, prevista dalla manovra, poiché "crea un 
po' d'incertezza e confusione presso gli operatori che vendono le 
destinazioni". 
 
(Segue) 
 
Red/Cos 
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*Estate 2010, Enit: gli stranieri confermano l'amore per l'Italia 
In aumento le vendite dei pacchetti-Italia, arrivi in crescita soprattutto 
da Usa, India e Cina 
 
      Roma, 20 LUG (Il Velino) - Gli stranieri tornano ad 
affollare spiagge e piazze d'Italia. Lo rivela l'Enit, 
agenzia nazionale del turismo, che ha fatto un'indagine tra i 
117 tour operator leader del settore. Si scopre cosi' che la 
vendita dei pacchetti-Italia e' aumentata per il 79 per cento 
di loro, mentre e' rimasta stabile per il 13 per cento. 
Decremento solo per il restante 8 per cento. Confermata 
dunque la tendenza gia' emersa a Pasqua, con una preferenza 
per le formule all inclusive. Scendendo nel dettaglio, il Bel 
Paese riscuote grande successo ancora fra i tedeschi, +5 per 
cento rispetto al 2009, che possono contare su compagnie come 
Air Berlin e Lufthansa che hanno 14 destinazioni italiane in 
programma. Nord e Centro Italia risultano le aree piu' 
facilmente raggiungibili, in particolare il Lago di Garda, le 
montagne del Trentino-Alto Adige e le localita' balneari 
dell'Adriatico. Lo stesso aumento nella vendita dei pacchetti 
per l'Italia si registra in Austria, soprattutto per mete in 
Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna, Toscana, Lazio 
e Sardegna. Continua la tendenza positiva sui mercati di 
Belgio (+10 per cento) e Olanda (+3 per cento), mentre i 
principali tour operator spagnoli registrano un calo di 
prenotazioni per l'Italia, ma sperano in una ripresa a 
ridosso delle partenze, grazie al last minute. Dal Regno 
Unito arriva invece l'interesse per zone e localita' meno 
conosciute o per le aree rurali, mentre i francesi 
prediligono Sicilia e Sardegna per l'offerta spiaggia-mare e 
il Veneto, la Toscana e il Lazio per la risorsa 
culturale.Ancora mare per gli scandinavi, che scelgono di 
trascorrere le vacanze in Costiera Amalfitana, grandi isole, 
Lazio, Toscana, Veneto, Liguria ed Emilia Romagna, mentre 
aumentano i voli charter dalla Russia. I pacchetti venduti - 
sottolinea l'Enit - registrano un incremento superiore al 30 
per cento. In recupero rispetto alla scorsa estate le 
prenotazioni per luglio-agosto anche dall'Ungheria (+10 per 
cento). Il rafforzamento del dollaro sull'euro favorisce 
invece gli arrivi dagli Stati Uniti: citta' d'arte, laghi e 
montagna indicano un indice di gradimento del +25 per cento 
circa. Fra le regioni piu' richieste, spiccano ai primi posti 
Veneto, Lazio, Toscana e Sicilia. Si consolida pure la 
tendenza al last minute, alla ricerca di offerte e tariffe 
aeree vantaggiose. Buone notizie anche per quanto riguarda 
l'Argentina (+20 per cento), dove tra le destinazioni 
italiane piu' gettonate ci sono Roma, Venezia, Napoli, 
Palermo, Genova, Bologna e Catania. Stesso andamento in 
Brasile, dove si preferisce la sistemazione in agriturismo di 
Toscana, Veneto e Campania.E non poteva mancare un occhio al 
Giappone e ai mercati in crescita di Cindia. Nel Paese del 
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Sol Levante la scelta cade per lo piu' su citta' d'arte e 
localita' balneari piu' note, che si confermano mete 
privilegiate. Il positivo andamento dell'economia indiana ha 
influenzato la domanda turistica per il prodotto Europa in 
generale e nello specifico per l'offerta italiana (+20 per 
cento). Le citta' d'arte - in prima fila Venezia, Firenze, 
Pisa e Roma - hanno fatto da traino, ma la domanda turistica 
di Nuova Delhi e' cresciuta anche nei confronti di "nuove" 
destinazioni come Napoli, la Costiera Amalfitana, Capri, 
Sicilia, Piemonte, Puglia. Segno piu' anche per la Corea: gli 
operatori contattati dall'Enit dichiarano vendite in crescita 
in particolare nelle citta' d'arte quali Roma, Venezia, 
Napoli, Milano e Firenze e in localita' come Capri e le 
Cinque Terre. Aumenti a due cifre (intorno a +30 per cento) 
anche per i viaggi dei turisti cinesi verso l'Italia, con 
citta' d'arte e tour di natura culturale tra i prodotti 
privilegiati. "Il nostro e' un settore che deve naturalmente 
fare i conti con la crisi dell'economia mondiale - ha 
spiegato il presidente dell'Enit-Agenzia, Matteo Marzotto - 
che ha impattato sui fatturati e sui margini delle migliaia 
di imprese interessate, che hanno giocato la carta della 
convenienza, a colpi di promozioni e contenimento dei prezzi, 
a discapito pero' dell'occupazione. Ma il turismo e' 
protagonista dei grandi cambiamenti sociali, nelle abitudini 
degli individui e delle famiglie, nell'attitudine ai consumi 
e alle tecniche collegate; Internet solo per citare la piu' 
evidente. L'estate 2010 sara' una boccata d'ossigeno sulla 
via della ripresa, per ripartire con una marcia in piu'. 
Certo, la decisione di introdurre una tassa legata al turismo 
a Roma - ha proseguito Marzotto - crea un po' d' incertezza e 
confusione presso gli operatori che vendono le destinazioni. 
Occorre ancora una volta precisare che l'economia allargata 
generata dal turismo in Italia vale 146,9 miliardi di euro, 
con un apporto valutario di quasi 29 miliardi di euro, nel 
2009, e con il conseguente rilevante gettito fiscale". 
Secondo il direttore generale dell'Enit, Paolo Rubini, 
"questi dati confortano per la prospettiva di un rapido 
recupero dei volumi e della redditivita' del settore" sebbene 
"dobbiamo attuare un rapido aggiornamento delle nostre 
strategie di marketing e promozione turistica, indirizzandoci 
maggiormente verso i mercati emergenti, piuttosto che sperare 
nella completa ripresa di quelli europeo e tradizionali. 
Peraltro, gli effetti delle manovre finanziarie di tutti i 
Paesi europei, determineranno una contrazione dei consumi e, 
quindi, anche del turismo all'estero, con possibili negative 
ripercussioni sul nostro flusso di incoming per il 2011 e gli 
anni successivi. E' necessario, quindi - ha concluso Rubini 
-, sostituire queste ipotetiche minori presenze con forti 
aumenti delle presenze turistiche provenienti da mercati 
extraeuropei che presentano grande sviluppo della domanda 
interna". (red/mpi) 
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Estate 2010, Enit: gli stranieri confermano l'amore per l'Italia (2) 
In aumento le vendite dei pacchetti-Italia, arrivi in crescita soprattutto 
da Usa, India e Cina 
 
      Roma, 20 LUG (Il Velino) - Ancora mare per gli 
scandinavi, che scelgono di trascorrere le vacanze in 
Costiera Amalfitana, grandi isole, Lazio, Toscana, Veneto, 
Liguria ed Emilia Romagna, mentre aumentano i voli charter 
dalla Russia. I pacchetti venduti - sottolinea l'Enit - 
registrano un incremento superiore al 30 per cento. In 
recupero rispetto alla scorsa estate le prenotazioni per 
luglio-agosto anche dall'Ungheria (+10 per cento). Il 
rafforzamento del dollaro sull'euro favorisce invece gli 
arrivi dagli Stati Uniti: citta' d'arte, laghi e montagna 
indicano un indice di gradimento del +25 per cento circa. Fra 
le regioni piu' richieste, spiccano ai primi posti Veneto, 
Lazio, Toscana e Sicilia. Si consolida pure la tendenza al 
last minute, alla ricerca di offerte e tariffe aeree 
vantaggiose. Buone notizie anche per quanto riguarda 
l'Argentina (+20 per cento), dove tra le destinazioni 
italiane piu' gettonate ci sono Roma, Venezia, Napoli, 
Palermo, Genova, Bologna e Catania. Stesso andamento in 
Brasile, dove si preferisce la sistemazione in agriturismo di 
Toscana, Veneto e Campania. (segue)  (red/mpi) 
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Estate 2010, Enit: gli stranieri confermano l'amore per l'Italia (3) 
In aumento le vendite dei pacchetti-Italia, arrivi in crescita soprattutto 
da Usa, India e Cina 
 
      Roma, 20 LUG (Il Velino) - E non poteva mancare un 
occhio al Giappone e ai mercati in crescita di Cindia. Nel 
Paese del Sol Levante la scelta cade per lo piu' su citta' 
d'arte e localita' balneari piu' note, che si confermano mete 
privilegiate. Il positivo andamento dell'economia indiana ha 
influenzato la domanda turistica per il prodotto Europa in 
generale e nello specifico per l'offerta italiana (+20 per 
cento). Le citta' d'arte - in prima fila Venezia, Firenze, 
Pisa e Roma - hanno fatto da traino, ma la domanda turistica 
di Nuova Delhi e' cresciuta anche nei confronti di "nuove" 
destinazioni come Napoli, la Costiera Amalfitana, Capri, 
Sicilia, Piemonte, Puglia. Segno piu' anche per la Corea: gli 
operatori contattati dall'Enit dichiarano vendite in crescita 
in particolare nelle citta' d'arte quali Roma, Venezia, 
Napoli, Milano e Firenze e in localita' come Capri e le 
Cinque Terre. Aumenti a due cifre (intorno a +30 per cento) 
anche per i viaggi dei turisti cinesi verso l'Italia, con 
citta' d'arte e tour di natura culturale tra i prodotti 
privilegiati. "Il nostro e' un settore che deve naturalmente 
fare i conti con la crisi dell'economia mondiale - ha 
spiegato il presidente dell'Enit-Agenzia, Matteo Marzotto - 
che ha impattato sui fatturati e sui margini delle migliaia 
di imprese interessate, che hanno giocato la carta della 
convenienza, a colpi di promozioni e contenimento dei prezzi, 
a discapito pero' dell'occupazione. Ma il turismo e' 
protagonista dei grandi cambiamenti sociali, nelle abitudini 
degli individui e delle famiglie, nell'attitudine ai consumi 
e alle tecniche collegate; Internet solo per citare la piu' 
evidente. L'estate 2010 sara' una boccata d'ossigeno sulla 
via della ripresa, per ripartire con una marcia in piu'. 
Certo, la decisione di introdurre una tassa legata al turismo 
a Roma - ha proseguito Marzotto - crea un po' d' incertezza e 
confusione presso gli operatori che vendono le destinazioni. 
Occorre ancora una volta precisare che l'economia allargata 
generata dal turismo in Italia vale 146,9 miliardi di euro, 
con un apporto valutario di quasi 29 miliardi di euro, nel 
2009, e con il conseguente rilevante gettito fiscale". 
Secondo il direttore generale dell'Enit, Paolo Rubini, 
"questi dati confortano per la prospettiva di un rapido 
recupero dei volumi e della redditivita' del settore" sebbene 
"dobbiamo attuare un rapido aggiornamento delle nostre 
strategie di marketing e promozione turistica, indirizzandoci 
maggiormente verso i mercati emergenti, piuttosto che sperare 
nella completa ripresa di quelli europeo e tradizionali. 
Peraltro, gli effetti delle manovre finanziarie di tutti i 
Paesi europei, determineranno una contrazione dei consumi e, 
quindi, anche del turismo all'estero, con possibili negative 
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ripercussioni sul nostro flusso di incoming per il 2011 e gli 
anni successivi. E' necessario, quindi - ha concluso Rubini 
-, sostituire queste ipotetiche minori presenze con forti 
aumenti delle presenze turistiche provenienti da mercati 
extraeuropei che presentano grande sviluppo della domanda 
interna". (red/mpi) 
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Enit: trend positivo per l’incoming 
 
21/07/2010 - 10:10 
    
Nel quadro europeo l’Italia registra un trend positivo nel settore turistico per l’estate in 
corso. Il nostro Paese, infatti, come rileva l’Enit, gode di una posizione privilegiata sul 
mercato tedesco, dove le compagnie aeree Air Berlin e Lufthansa hanno in 
programmazione 14 mete italiane. Si è registrato un aumento del 5% di turisti austriaci 
verso Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna, Toscana, Lazio e Sardegna, spiega 
un’analisi Enit aggiornata a luglio. È inoltre cresciuto l’interesse verso le regioni del sud, 
collegate da voli low cost e di linea. Altalenante il flusso incoming dalla Svizzera, anche se 
gli operatori confidano sul ricorso al last minute. Continua la tendenza positiva della nostra 
destinazione sul mercato belga (+10%) e olandese (+3%). Per il Regno Unito si segnala in 
crescita la domanda di prodotti innovativi come le località italiane meno note o le aree 
rurali. I francesi, invece, preferiscono Sicilia e Sardegna per il mare e Veneto, Toscana e 
Lazio per l’offerta culturale.   
 

ENIT - AGENZIA 35



art

 

 
 
L'incoming italiano in buona salute 
L'Enit conferma la ripresa dei viaggi dai mercati internazionali 
 
20/07/2010 - 12:31 
    
Il turismo incoming italiano ritrova la vivacità che la crisi economica aveva imbrigliato, le 
prenotazioni dall’estero per i mesi estivi sono in netto aumento rispetto alla scorso anno. 
Sul fronte del turismo organizzato, i 117 tour Operator, leader di mercato nella vendita dei 
cataloghi Italia, contattati dall’Enit-Agenzia nei mercati europei ed oltreoceano segnalano: 
per il 79% un aumento delle vendite dei pacchetti-Italia; un andamento sostanzialmente 
stabile secondo il 13% degli intervistati; un decremento per il restante 8%. 
La tendenza per la stagione estiva in corso conferma, quindi, quanto già emerso 
nell’ultimo Monitoraggio Enit di Pasqua, cioè una ripresa dei viaggi dai mercati 
internazionali verso il nostro Paese, la scelta di vacanze più brevi, con la predilezione per 
le formule all inclusive che permettono di valutare meglio i prezzi in rapporto al prodotto 
acquistato, più interesse per soggiorni a contatto con la natura.  
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Turismo in Italia, mercato cinese a più 30% nell'estate  
  
21/07/2010 
 
Tra i mercati d'oltreoceano è quello cinese a registrare le migliori performance per il nostro 
Paese. La conferma arriva dal monitoraggio Enit Agenzia, che ha interpellato 
sull'andamento della stagione estiva i 117 tour operator internazionali specializzati nella 
vendita dei cataloghi Italia. I viaggi dei turisti cinesi verso il nostro Paese per questi mesi 
segnano, secondo i t.o. contattati, una crescita sostanziosa, con aumenti a doppia cifra 
valutabili intorno al 30% circa. Città d'arte e tour di natura culturale restano i prodotti 
privilegiati. Complice il rafforzamento di molte monete rispetto all'euro, la stagione estiva si 
prospetta positiva anche per altri mercati a lungo raggio, come ad esempio gli Usa, dove 
gli operatori evidenziano una forte ripresa dei viaggi verso l'Italia. Negli Stati Uniti città 
d'arte, laghi e montagna indicano un indice di gradimento del +25% circa, in favore di 
prodotti turistici apprezzati e ricercati, che ben si combinano con shopping ed 
enogastronomia. Fra le regioni più richieste, ai primi posti si collocano Veneto, Lazio, 
Toscana e Sicilia. Buone notizie anche per quanto riguarda l' Argentina (+20%), dove tra 
le destinazioni italiane più gettonate figurano Roma, Venezia, Napoli, Palermo, Genova, 
Bologna e Catania. Stesso andamento per il Brasile, dove i maggiori t.o. e associazioni di 
categoria confermano il 20% in più nelle vendite di pacchetti turistici in generale, in 
particolare dei viaggi fly&drive in Toscana, Veneto e Campania, dove si preferisce la 
sistemazione in agriturismo. 
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Enit: vendite in crescita per la destinazione Itali a  
 
20/07/2010 
 
Secondo un indagine condotta da Enit tra 117 tour operator esteri, il 79% di questi segnala 
un incremento delle vendite del prodotto Italia; il 13% un andamento stabile; l'8% un 
decremento. L'Italia si ritaglia una posizione di leadership sul mercato tedesco (con 
crescita rispetto al 2009 del 5% circa) grazie a vettori come Air Berlin e Lufthansa, che 
hanno 14 destinazioni italiane in programma. Discreto incremento di vendite per quanto 
riguarda i turisti austriaci (+5%) in Veneto, Friuli V. Giulia, Emilia Romagna, Toscana, 
Lazio e Sardegna. Secondo l'indagine Enit crescono i flussi da Belgio (+10%) e Olanda 
(+3%), mentre i principali operatori spagnoli che vendono l’Italia registrano un calo di 
prenotazioni. In Russia sono stati intensificati i voli charter per l’ Italia da Mosca e San 
Pietroburgo e da altre grandi città e i pacchetti venduti registrano un incremento superiore 
al 30%. In recupero rispetto alla scorsa estate, le prenotazioni per luglio-agosto anche da 
Ungheria (+10%), Brasile Argentina e India (tutte e tre a +20%), Cina (+30%).  
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Monitoraggio Enit: il turismo incoming ritrova la vivacità. Vendite pacchetti 
Italia in aumento per l'estate  
  
20/07/2010 
 
Il turismo incoming italiano ritrova la vivacità che la crisi economica aveva imbrigliato, le 
prenotazioni dall’estero per i mesi estivi sono in netto aumento rispetto alla scorso anno. 
E’ quanto riferisce l’Enit sulla base dei pareri rilasciati da 117 tour operator contattati. In 
sintesi nei mercati europei ed oltreoceano emerge per il 79% un aumento delle vendite dei 
pacchetti-Italia; un andamento sostanzialmente stabile secondo il 13% degli intervistati; un 
decremento per il restante 8%.  
La tendenza per la stagione estiva in corso conferma, quindi, quanto già emerso 
nell’ultimo Monitoraggio Enit di Pasqua, cioè una ripresa dei viaggi dai mercati 
internazionali verso il nostro Paese, la scelta di vacanze più brevi, con la predilezione per 
le formule all inclusive che permettono di valutare meglio i prezzi in rapporto al prodotto 
acquistato, più interesse per soggiorni a contatto con la natura. “Il nostro è un settore che 
deve naturalmente fare i conti con la crisi dell’economia mondiale commenta il presidente 
dell’ ENIT-Agenzia, Matteo Marzotto – che ha impattato sui fatturati e sui margini delle 
migliaia di imprese interessate, che hanno giocato la carta della convenienza, a colpi di 
promozioni e contenimento dei prezzi, a discapito però dell’occupazione. Ma il turismo è 
protagonista dei grandi cambiamenti sociali, nelle abitudini degli individui e delle famiglie, 
nell’attitudine ai consumi e alle tecniche collegate; Internet solo per citare la più evidente. 
L’estate 2010 sarà una boccata d’ossigeno sulla via della ripresa, per ripartire con una 
marcia in più. Certo, la decisione di introdurre una tassa legata al turismo a Roma – 
continua Marzotto – crea un po’ d’ incertezza e confusione presso gli operatori che 
vendono le destinazioni. Occorre ancora una volta precisare che l’economia allargata 
generata dal turismo in Italia vale 146,9 miliardi di euro, con un apporto valutario di quasi 
29 miliardi di euro, nel 2009, e con il conseguente rilevante gettito fiscale”. 
“Questi dati confortano per la prospettiva di un rapido recupero dei volumi e della 
redditività del settore – afferma il direttore generale, Paolo Rubini – ma dobbiamo attuare 
un rapido aggiornamento delle nostre strategie di marketing e promozione turistica, 
indirizzandoci maggiormente verso i mercati emergenti, piuttosto che sperare nella 
completa ripresa di quelli europeo e tradizionali. Peraltro, gli effetti delle manovre 
finanziarie di tutti i Paesi europei, determineranno una contrazione dei consumi e, quindi, 
anche del turismo all’estero, con possibili negative ripercussioni sul nostro flusso di 
incoming per il 2011 e gli anni successivi. E’ necessario, quindi, sostituire queste 
ipotetiche minori presenze con forti aumenti delle presenze turistiche provenienti da 
mercati extraeuropei che presentano grande sviluppo della domanda interna”. 
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Il 79% di 117 TO internazionali segnala un aumento dei pacchetti per il 
Belpaese 
Estate, Enit: gli stranieri tornano in Italia 
 
20/07/2010 - 15.40 
 
Vacanze estive in Italia per i turisti stranieri. Secondo l'Enit che ha contattato i 117 tour 
operator leader di mercato nella vendita dei cataloghi Italia nei mercati europei ed 
oltreoceano, il 79% segnala un aumento delle vendite dei pacchetti-Italia; il 13% degli 
intervistati un andamento sostanzialmente stabile mentre solo il restante 8% parla di 
decremento. In generale, si conferma la scelta di vacanze più brevi, con la predilezione 
per le formule all inclusive, e un maggiore interesse per soggiorni a contatto con la natura. 
Nei mercati europei si segnalano riscontri positivi per il segmento dei viaggi in auto verso 
destinazioni confinanti, mentre si registra una contrazione dei viaggi in aereo. In questo 
senso, l'Italia si ritaglia una posizione di leadership sul mercato tedesco (con incrementi 
rispetto al 2009 del 5% circa) dove molte compagnie aeree hanno 14 destinazioni italiane 
in programma. Nord e Centro Italia risultano le aree più facilmente raggiungibili, in 
particolare il Lago di Garda, le montagne del Trentino-Alto Adige e le località balneari dell' 
Adriatico. I turisti austriaci (+5%) scelgono Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna, 
Toscana, Lazio e Sardegna. Ma cresce l'interesse anche verso le regioni del Sud, 
collegate sempre meglio dai voli low cost e di linea. Altalenante il flusso incoming dalla 
Svizzera, anche se tutti gli operatori concordano sul fatto che la differenza la farà il ricorso 
al last minute. L'Italia continua a piacere ai mercati di Belgio (+10%) e Olanda (con un 
3%), mentre i principali tour operator spagnoli che vendono l'Italia registrano un calo di 
prenotazioni. Gli inglesi, invece, sembrano preferire prodotti innovativi quali le zone e le 
località meno conosciute dell'Italia o le aree rurali, mentre per gli ospiti provenienti dalla 
Francia risultano privilegiate Sicilia e Sardegna per l'offerta spiaggia-mare e il Veneto, la 
Toscana e il Lazio per la cultura. Mare come prima scelta anche per il turismo incoming 
proveniente dalla Penisola Scandinava (dove si registra un 10% in più nelle vendite). 
Crescita sostanziosa anche per i mercati Est Europa grazie all'aumento dei voli charter per 
l'Italia (+30% dei pacchetti venduti) mentre i turisti provenienti dalla Repubblica Ceca 
privilegiano i viaggi in pullman diretti verso i centri balneari o le grandi città d'arte. 
Richieste anche per la montagna estiva e il turismo attivo. In recupero rispetto alla scorsa 
estate, le prenotazioni per luglio-agosto anche dall'Ungheria (+10%).     
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Boom di arrivi dall'Argentina. Bene i flussi anche da Giappone, Cina e Corea 
Enit/2, il calo dell'euro attira nuovi turisti oltr eoceano 
 
20/07/2010 - 15.50 
 
Complice il rafforzamento di molte monete rispetto all'euro, la stagione estiva evidenzia 
una sostenuta ripresa dei viaggi verso l'Italia dai mercati oltreoceano. Sempre secondo 
l'indagine dell'Enit, i turisti degli Usa continuano a prediligere città d'arte, laghi e montagna 
con un indice di gradimento del +25% circa. Le regioni più richieste sono Veneto, Lazio, 
Toscana e Sicilia. Dal Canada, invece, dove l'estate non costituisce alta stagione, si 
registra quasi esclusivamente l'arrivo di italo-canadesi. Buone notizie anche per quanto 
riguarda l'Argentina (+20%), dove tra le destinazioni italiane più gettonate figurano Roma, 
Venezia, Napoli, Palermo, Genova, Bologna e Catania. Stesso andamento per il Brasile, 
dove i maggiori TO ed associazioni di categoria confermano il 20% in più nelle vendite di 
pacchetti turistici. In riferimento ai mercati Asia e Oceania, il Giappone fa registrare nei 
confronti della destinazione Italia un trend in crescita. Le città d'arte e le località balneari 
più note si confermano le mete privilegiate. Anche per l'incoming dalla Corea, stagione 
estiva con il segno più per la destinazione Italia. Infine, i viaggi dei turisti cinesi verso 
l'Italia per la stagione estiva segnano una crescita del 30% circa. Città d'arte e tour di 
natura culturale restano i prodotti privilegiati. 
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Gli stranieri confermano vacanze in Italia. 
 
20/07/2010 
 
Il turismo incoming italiano ritrova la vivacità che la crisi economica aveva imbrigliato, le 
prenotazioni dall’estero per i mesi estivi sono in netto aumento rispetto alla scorso anno. 
 
Sul fronte del turismo organizzato, i 117 Tour Operators, leader di mercato nella vendita 
dei cataloghi Italia, contattati dall’ ENIT-Agenzia nei mercati europei ed oltreoceano 
segnalano: per il 79%, un aumento delle vendite dei pacchetti-Italia; un andamento 
sostanzialmente stabile secondo il 13% degli intervistati; un decremento per il restante 
8%. La tendenza per la stagione estiva in corso conferma, quindi, quanto già emerso 
nell’ultimo Monitoraggio ENIT di Pasqua, cioè una ripresa dei viaggi dai mercati 
internazionali  verso il nostro Paese, la scelta di vacanze più brevi, con la predilezione per 
le formule all inclusive che permettono di valutare meglio i prezzi in rapporto al prodotto 
acquistato, più interesse per soggiorni a contatto con la natura. 
Nei mercati europei si segnalano riscontri positivi per il segmento dei viaggi in auto verso 
destinazioni confinanti, mentre si registra una contrazione dei viaggi in aereo. In questo 
senso l’Italia si ritaglia una posizione di leadership sul mercato tedesco (con incrementi 
rispetto al 2009 del 5% circa) dove molte compagnie aeree, come Air Berlin e Lufthansa, 
hanno 14 destinazioni italiane in programma. Nord e Centro Italia risultano le aree più 
facilmente raggiungibili, in particolare il Lago di Garda, le montagne del Trentino-Alto 
Adige e le località balneari dell’ Adriatico. Discreto incremento di vendite per quanto 
riguarda i turisti austriaci (+5%) sono segnalate in favore del Veneto, del Friuli V. Giulia, 
dell’ Emilia Romagna, della Toscana, del Lazio e della Sardegna. Cresce l’interesse anche 
verso le regioni del Sud, collegate sempre meglio dai voli low cost e di linea. Altalenante il 
flusso incoming dalla Svizzera, anche se tutti gli operatori concordano sul fatto che la 
differenza la farà il ricorso al last minute, al momento non quantificabile. Continua la 
tendenza positiva della nostra destinazione sui mercati di Belgio (+10%) e Olanda (con un 
discreto 3%), mentre i principali T.O. spagnoli che vendono l’Italia registrano un calo di 
prenotazioni, pur rimanendo ottimisti perché sperano in una ripresa a ridosso delle 
partenze, grazie al last minute. 
Crescita sostanziosa anche per i mercati Est Europa: in Russia sono stati intensificati i voli 
charter per l’ Italia, in arrivo da Mosca e San Pietroburgo e da altre grandi città russe. I 
pacchetti venduti registrano un incremento superiore al 30%; mentre i turisti provenienti 
dalla Repubblica Ceca privilegiano i viaggi in pullman diretti verso i centri balneari o le 
grandi città d’arte. Richieste anche per la montagna estiva e il turismo attivo.  
In recupero rispetto alla scorsa estate, le prenotazioni per luglio-agosto anche dall’ 
Ungheria (+10%). 
Nei mercati oltreoceano, complice il rafforzamento di molte monete rispetto all’euro, la 
stagione estiva evidenzia una sostenuta ripresa dei viaggi verso l’Italia. Negli USA città 
d’arte, laghi e montagna indicano un indice di gradimento del +25% circa, in favore di 
prodotti turistici apprezzati e ricercati, che ben si combinano con shopping ed 
enogastronomia. Fra le regioni più richieste, ai primi posti si collocano Veneto, Lazio, 
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Toscana e Sicilia. Si consolida la tendenza al last minute, alla ricerca di offerte e tariffe 
aeree vantaggiose. 
In riferimento ai mercati Asia e Oceania, il Giappone fa registrare nei confronti della 
destinazione Italia, un trend in crescita. Le città d’arte e le località balneari più note si 
confermano le mete privilegiate. In India, sul fronte turistico, il periodo di altissima stagione 
che si è appena concluso, ha risentito senza dubbio dell’andamento positivo dell’economia 
indiana ed ha fatto registrare un ottimo incremento della domanda turistica per il prodotto 
Europa in generale, nello specifico per l’offerta italiana (+20%). Le città d’arte di Venezia, 
Firenze, Pisa e Roma hanno fatto da traino, ma la domanda turistica indiana è cresciuta 
anche nei confronti delle “nuove” destinazioni quali Napoli, la Costiera Amalfitana, Capri, 
Sicilia, Piemonte, Puglia. Nel periodo aprile-giugno sono stati numerosi i gruppi MICE che 
hanno scelto l’Italia come location. Anche per l’incoming dalla Corea, stagione estiva con il 
segno più per la destinazione Italia: gli operatori contattati dichiarano vendite in crescita. 
Le principali mete italiane si confermano le tradizionali città d’arte quali Roma, Venezia, 
Napoli, Milano e Firenze e località come Capri e le Cinque Terre. Continua la crescita 
dell’economia in Cina, in parte frenata lo scorso anno dalla crisi economica mondiale: 
secondo il Fondo Monetario Internazionale il PIL cinese avrà nel 2010 una crescita pari al 
10,5% (World Economic Outlook Update, luglio 2010). I viaggi dei turisti cinesi verso l’Italia 
per la stagione estiva segnano, secondo i T.O. contattati, una crescita sostanziosa con 
aumenti a due cifre valutabili intorno al 30% circa. Città d’arte e tour di natura culturale, 
restano i prodotti privilegiati.  
Il mercato australiano, così come quello USA ed Asia, ha beneficiato degli effetti della 
campagna televisiva realizzata da ENIT sul network RAI International, con l’utilizzo del 
media “Italia Much More”. I dati di ritorno della campagna sono stati positivi anche su 
quest’area. 
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